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“«Editoria in crisi colpita da misure punitive»
Allarme degli editori. Sul web rivolta contro | ‘ipotesi di un prglz’evo sulle connessioni

ROMA. L’editoria sta scontando stampa in Ttalia 2007-2009, que- new media ricavi sufficienti a ri-
una tra «le crisi pitt acute della st’anno pbresentato nella sala del munerare gli elevati costi di pro-
sua lunga storia». Eppure il gover- Mappamondo della Camera. duzione e, in prospettiva, a com-
no «non solo non é intervenuto La crisi. Nel primo scorcio del - pensare la declinante redditivita
per attenuare gli effetti di una con- 2010 la pubblicitd sui quotidiani dei prodotti cartacei». Servono pe-
giuntura difficile e per allentare ha segnato un +0.6%, che arriva ro leggi al passo con i tempi. -
quei nodi strutturali che soffoca- pero dopo il -16.4% del 2009; i pe- La polemica. E’ bastata solo I'i-
no i settore», ma ha fatto il contra- riodici . registrano invece un potesi di una tassa sul web a scate-
rio, adottando mistre «punitive»  -13.5% (dopo il -29.3% dell'anno  nare un coro di proteste. Si oppon-
come la soppressione delle tariffe scorso). Deludente anche I’anda- gono operatori del settore e consu-
postali agevolate. E’ I'atto di accu- mento delle vendite: nel primo tri- matori, ma la rivolta monta so-
sa della Federazione italiana edito- mestre 2010 -6% per i quotidiani, prattutto in rete. I primi commen-
ri, che chiede la convocazione in in linea con il 2009 per i periodici  ti sono piovuti subito dopo le paro-
tempi rapidi degli Stati generali  (-5.6%). Il fatturato ¢ in calo da tre le del presidente della Federazio-
per mettere a punto una riforma anni consecutivi. ne editori giornali, Carlo Malinco-
organica del settore, pena il «de- I future. La questione centrale, nico che ha ipotizzato come misu-
bauperamento» del pluralismo.  per gli editori, & «coniugare la va- ra transitoria, anche solo per
L’analisi della Fieg ¢ affidata allo lorizzazione dei mezzi fradiziona- due-tre anni, un prelievo equiva-
studio annuale sul settore, La li» con «la capacita di trarre dai lente a un caffé al mesen.

Il presidente della Fieg -
Carlo Malinconico

alla presentazione def rapporto
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Larecessione morde Dresentalo alla Camera il vapporto sulla stampa B
 Edla Palazzo Madama 143 firme contro L awmento delle tariffe posial

TARIFFE
il proble-
ma e il
decreto
ministe-
riale del
30 marzo

che
abolisce le tariffe di
spedizione agevo-
late-per 'editoria.
Tutto & lasciato alla
trattativa fra editori
e Poste. Intanto
- sono ripristinate le
tariffe piene.

VENDITE
Vendite e
pubblicita
ancora in
calo, so-
prattutto
per
. periodici e
mensili. Le edicole
vanno valorizzate e
la distribuzione in
abbonamento &
inaffidabile. Stop allo
sfruttamento
gratuito da parte di
Internet. :

LEGGI
Necessa-
rioun
quadro
- pormativo
moderno
e una
politica di
rilancio industriale e
culturale. Servono
tempi certi e convo-
chi gli Stati generali

DA Roma ROBERTO 1. ZANINI
futateci a uscire dal 2010» e stop alle «misure
{@ punitive per il settore». Nel lanciare I'appelio
» affinché venga sanato il danno scaturito dal-
I'abolizione delle tariffe postali agevolate, il presidente deghi
editori di giornali, Carlo Malinconico, guarda dritto negli oc-
chi il sottosegretario alla Presidenza

del Consiglio, Gianni Letta. Loscena- A rischio 8mila testate. |
rio &la Sala del Mappamondo 2 Mon- problemi: costiin aumento

tecitorio, dove ieri mattina sono stati

presentatii dati del bilancio triennale - (carta e manodoper a),
della stampa in Italia, che documen- vendite in costante calo,

tano il protrarsi di una «crisi acuta e

senza precedenti». Qualcheoradopo ~ diminuzione della
un aiuto arriva da Palazzo Madama, pubblicité, sisterna

dove 143 senatori di tuttii gruppi, qua-

silameta dei 315 elettivi, presentano  distribuitivo inadeguato

un'interpellanza urgente al presiden-
te Berlusconi, affinché «l governo pro-
roghi almeno al 31 dicembre 2010 le tariffe agevolate, perri-
solvere un capitolo altrimenti angosciante... con gravi rica-
dute economiche e occupazionalt per 8mila testates. Quin-
di si chiede di dire «quali misure intenda adottare per salva-
guardare una indispensabile forma di sostegno a]ﬁ editoria,
soprattutto per i piccoli e medi editori, che hanno nell’ab-
bonamento postale un'insostituibile forma di diffusione al
pubblicon. .
Buona parte della relazione di Malinconico & un dito punta-
o contro il governo. Nonostante il quadro negativo perduri
da anni non sono stati adottati «com’era lecito attendersi»,
intervent di politica industriale per «correggere storture le-
gislative e di mercato, per promuovere processi di adatta- |
mento ai new mediay. Anzi, «si & operato in senso contrario,
imponendo la tariffa postale piena anche alle spedizioni per
abbondmenti in corso, retti da condizioni non pilt negozia-
bili. Misure chenon & improprio definire punitive». Nel com-
plesso le risorse pubbliche per il settore sono crollate del
3%, passando da 414 milioni nel 2008 a 185 nel 2008.
«Non & possibile aspettare che la crisi passi da sola, bisogna
intervenire con urgenzan. La sottolineatura del presidente
della Fieg & chiaramente diretta al sottosegretario con dele-
Ea perl'editoria Paolo Bonaiuti, anch'egli presente in sala, che
a pili volte annunciato e rinviato gli Stati generali dell'edi-
toria in vista di una riforma del settore attesa da troppi an-
ni.
I problemi sono molteplicie son strettamente legat ai co-

- stiin aumento (cartae manodopera), alle vendite in costan-

te calo, alla diminuzione della pubblicita, al sistema distri-
butivo inadeguato, al diffondersi del comparto on-line. Su

Segue




Fl

FEDERAZIONE ITALIANA EDITORI GIORNALI

Avvenire

Data

2 3APR 201

Pagina

10

uesto punto I'analisi di Malinconico si fa dettagliata, per-
ché se st vuole la qualita dell'informazione non si puo pen-
sare di continuare a non pagarla e si & visto che le inserzio-
ni pubblicitarie sul web non sono assolutamente sufficien-
ti. Pertanto «& necessario adottare misure di tutela del copy-
right e sistemi di micropagamenti per i servizi offerti, per far
uire risorse ai produttori di contenuti editoriali, che at-
' tualmente non sono tutelati e ven-
gono sacchegfiau' darassegne stam-
pa e motori di

zione che condurra «all'assenza di
notizie attendibili sulla reten, men-
tre «la gualitél giornalistica resta un
valore dominante per vincere le sfi-

de del futuron. -
Il governo, inoltre, favorirebbe lo
squilibrio nel mercato della pubbli-
cita. La stessa normativa comunita-
ria sul "product placement” ('inse-
rimento della pubblicita nei prodot-
ti cinematografici e televisivi) senza un opportuno bilancia-

mento, «intluenzera negativamente i contenuti dei pro- .,

grammi e sbilancera ancor di piltle risorse a favore della tv»,
che dal 54% del mercato giungera al 60. Nota finale sulle in-
tercettazioni: «Le sanzioni sono esagerate e c'& sovrapposi-
zione fralaresponsabilita dell'editore a quella del direttore».

ricerca», Una situa-
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DA ROMA

R hi tocca la rete muore. Un vero e proprio “nuovo tabit”,

con caratteristiche proprie e intangibili. E bastato che

# il presidente degli editori Carlo Malinconico ricordasse
la necessita di porre un freno ai predatori di copyright sul web
e lanciasse 'idea di adottare «micropagamenti» per i servizi
giornalistici offerti in rete, a tutela delle aziende editoriali e di

-una informazione di qualita, perché si scatenasse un
putiferio. Anche perché, fra le altre cose, Malinconico ha
ricordato che la Fieg ha avviato un'iniziativa «nei confronti
dei motori di ricerca per far pagare i contenuti editoriali». In
attesa che le trattative giungano a conclusione, ha aggiunto,
«basterebbe 'introduzione di un prelievo minimo, un caffe al

...............................................

Mail popolo dilnternetinsorge controi“micropagamenti”

mese, su chi ha la connessione a Internet». Ipotesi che non &
certo nuova, tanto che in Germania si pensa a una tassa sul
web cosl come su radio e tv, mentre in Francia il governo ha
ideato di tassare i colossi di internet, col duplice obiettivo di
finanziare I'editoria e rimodernare la rete delle
cornunicazioni. Fatto sta che ]a proposta di Malinconico &
stata subissata dalle critiche sui blog e sui socialnetwork, dove
la parola d'ordine & «evadere la nuova tassa», unita a una
critica diffusa dei giornali, perché in mano alle lobby e ai
partiti. Fiera 'opposizione dell'Associazione italiana degli
operatori del mercato della comunicazjone digitale. Aspra
'associazione dei consumatori Aduc: «E meglio che chi
propone cose del genere chiuda il proprio giornale e si
dedichi ad altro». (R. Zan.)
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Crisi nell’editoria
«Una minitassa
per chi naviga»

o

ROMA Una crisi grave, che mette a ri-
schio tutto il settore dell’editoria e il plura-
lismo dell’informazione. E il governo non
ha aiutato, anzi. ¥ I'atto d’accusa della Fe-
derazione italiana degli editori contenuto
nello studio “La Stampa in Italia 2007-
2009”, presentato alla Camera. E dal pre-
sidente Fieg Carlo Malinconico arriva una
proposta che fara discutere: una mini tas-
sa per chi si connette a internet e usa i con-

- tenuti editoriali on line, come misura tran-
sitoria per consentire all'editoria di far
fronte alla crisi, sul modello del canone per
i detentori di computer applicato in Ger-
mania.

1l settore, dice il
documento, sta
attraversando
«una fase di crisi
tra le piu acute
della sua lunga
storia» a fronte
della quale il go-
verno «non solo
non & intervenuto per attenuare gli effetti
di una congiuntura difficile e per allentare
quei nodi strutturali che soffocano il setto-
re, ma ha operato in senso contrario con la
soppressione delle tariffe postali agevola-
te». La Fieg non esita a definire la soppres-
sione punitiva per il settore, in quanto «si
traduce in un pesantissimo aggravio di co-
sti proprio in un momento in cui le impre-
se devono confrontarsi con una flessione
della domanda interna».

La Fieg conclude auspicando che non si
allunghino i tempi per la convocazione de-
gli Stati generali del'editoria, «utile occa-
sione per mettere a punto un disegno rifor-
matore e di politica industriale coerente e,
soprattutto, efficace». Altrimenti, avverte
la Fieg, il rischio & «il depauperamento di
quel grande patrimonio sociale e culturale

 rappresentato dalla pluralita delle voci del- §
. la stampa italiana». |
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lrapporto Malinconico: il governo non ci aiuta
Allarme degli editori
«Settore in crisi,
mini-prelievo sul web»

Fieg: sarebbe una misura transitoria .

ri:"/,: Fonti: Fleg; Wan, World jiress trends 2009

ROMA — La cﬁsi dell'indu-

stria editoriale non si ferma. Do-

po il triennio 2007-2009, che

ha visto il fatturato in calo ri-
spettivamente dell’1,4%, del
4,5% e del 9% e un tracollo del
margine operativo lordo
(-89,7% nel 2009), nei primi tre
mesi del 2010 I'unico segnale
positivo viene da un leggero in-
cremento (+0,6%) della pubbli-
cita sui quotidiani (dopo un ca-
lo del 16,4% nel 2009). Questi
dati, contenuti nel rapporto sul-
la stampa in Italia, presentato
ieri dalla Fieg (Federazione ita-
liana editori giornali), hanno
fatto dire al presidente dell’as-
sociazione, Carlo Malinconico,
che siamo davanti a una «per-
durante crisi dell’editoria gior-
nalistica, una crisi tra le pit1 acu-
te della sua lunga storia». Situa-
zione che rischia di «mettere a
repentaglio la sopravvivenza
stessa di molte imprese editri-
ci».

Eppure, ha aggiunto il presi-
dente della Fieg, il governo
«non solo non e intervenuto
per attenuare gli effetti di una
congiuntura difficile», ma ha
adottato misure «punitive», co-
me la soppressione delle tariffe
postali agevolate, senza contare
. che negli ultimi tre annj le risor-

~* se pubbliche per I'editoria sono

state tagliate del 53%. Ad ascol-
tare la relazione, in prima fila
nella sala del Mappamondo del-
la. Camers, il sottosegretario al-
la presidenza del Consiglio,
Gianni Letta, che al termine ha
assicurato massima attenzione
alle richieste degli editori.

Malinconico ha sottolineato
come le aziende stiano cercan-
do di reagire-alla-crisi aprendo-
si alfa multimedialita e svilup-
pando nuovi prodotti, anche
perché il calo della diffusione
su carfa & inesorabile. Le vendi-
te medie giornaliere dei quoti-
diani sono infatti passate dagli
oltre 6 milioni di copie nel 2000
ai 4,6 milioni attuali. Si tratta,
ha detto il presidente della
Fieg, di «coniugare la valorizza-
zione dei mezzi tradizionali,
che tuttora rappresentano il
95% del fatturato delle loro im-
prese, con la capacita di trarre
dai new media ricavi sufficien-
ti». Sapendo perd, ha aggiunto,
che «l giornalismo di qualita

Nei primi tre
mesi del 2010
c'é stato un
leggero
incremento
(+0,6%) della
pubblicita sui’

quotidiani (nella

fotoil .
presidente della
Fieg Carlo
Malinconico)

flconfronto = -
Le quote del mercato pubblicitario in Europa,. - i

per'mezzo di diffusione .7

Dati in %

o
Spagna

ITALIA
O
- Francia

D

Regno Unito

Germania

D'ARCO

resta concentratonel giornali»
e che «senza l'iron core dell'in-
formazione prodotta dai glorna-
1i, non vi sarebbero editoriali, .
rubriche, inchieste, blogger,
talk-show e i motori di ricerca
avrebbero ben poco da aggrega-

e». L .
Ma il problema & proprio
questo. Cioe che gli «altri attori
del mondo multimediale si av-
vantaggiano a find pubblicitari
della circolazione del prodotto
editoriale altrui». Manca, ha
continuato Malinconico, «qual-
siasi efficace tutela dei contenu-
#i redazionali prodotti dai gior-
nali, impunemente saccheggia-
ti da rassegne stampa e da mo-
tori di ricerca». Per questo il
presidente della Fieg ha propo-
sto, per esempio, «una misura
“ transitoria, anche solo per
due-tre anni: basterebbe un pre-
lievo di entitd minima, 'equiva-
Jente di un caffé al mese, su chi -
ha la connessione a Inyeynet,
per realizzare una dote di risor-
se per aiutare I'editoria ad af-
frontare la grave cfisi che attra-
versa». Rimane infine 'anoma-
lia, tutta italiana, del settore te-
levisivo che raccoglie il 53,9%
della torta pubblicitaria, lascian-
do alla stampail 30,9%. . .
: , Enrico Marro

©RIPRODUZIONE RISERVATA
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Fieg propone 2
la tassa sul web
| Proteste in rete

ROMA - L'ipotesi di una tassa
sul web proposta dalla Fieg
per chi naviga in internet, per
misure di sostegno all'edito-
ria, scatena un coro di prote-

del settore e consumatori, ma
la rivolta monta soprattutto in
‘rete.

ste. Si oppongono operatori
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Fieg: Peditoria & in crisi

ML a riforma dell'editoria va realizzata
«Con urgenza e con la massima
determinazione, penail depauperamento
della pluralita delle voci della stampa
italiana». A lanciare I'allarme & i|
presidente della Fieg, Carlo Malinconico.
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BLOGGERIA -

La bella idea della Fieg:
tassare il web

MARIO
ADINOLF1

Leditoria & in crisi
Ci mancava solo questa bella idea: Ia tassa sul web, Ok, e
vero, la stampa, anzi tintera editoria & in cris: lo si ripete
da tanto tempo che ormai cj s & quasi abjtuati, ma la Fe-
derazione italiana degli editori & estremamente Ppreoccu-
pata. La Fieg ha presentato alla camera dej deputati uno
- studio ~ intitolato La stampa in Italia 2007-2009 — in cui si
segnala la situazione- disastrosa in cuj versa il settore e
come il governo non abbia preso misure adeguate a fron-
teggiare la crisi. Anzi, Pesecutivo & colpevole di aver aggra-
vato il problema. -

La soluzione

La recente fine delle agevolazioni postali — che porta ad
" aumenti molto elevati per i costi delle spedizioni editoria-
li — arriva in un momento in cui Ja domanda continua a

calare, mentre non si intravede Puscita dal tunnel. Noneé

ancora apparso alt orizzonte un nuovo modello dj business

che possa sostituire quello attuale, ormai morente, e i
tradizionali disguidi della distribuzione song, nella situa-
zione odierna, ancora pitt gravi: la Fieg accusa. infatti
I'inefficienza delle Poste per lo scarso numero di quotidia-
ni venduti in abbonamento. Tante cause — spiega la Fieg
— Stanno portando al collasso del sisterna editoriale. E per
salvare il salvabile la Federazione ha in mente la sua brava
soluzione: chiedere soldi ai na-

vigatori di internet.

Una follia
Tassare chiunque possiede
una connessione a internet
sarebbe «una misura conteni-
tiva ottimale» per poter tirare
avanti qualche anno, il tempo di trovare un accordo con
i motori di ricerca per riuscire a guadagnare tramite i
giornali in rete. «La cifra sarebbe di entitd modesta, il
costo di un caffé al mese o giu dili», spiega il presiden-
te della Fieg Carlo Malinconico. Lo stesso Malinconico
non prevede, dunque, che Ia tassa sja perenne, ma sol-
tanto un contributo temporaneo per tenere in vita un

settore boccheggiante. Un contributo che dovranpo
pagare tutti i navigatori, indiscriminatamente. Ci tenia-
mo nellambito degli eufemismi e la definiamo una
follia. :

Respingere al mittente . S
Per giustificare la propria richiesta, Malinconico si aﬁ‘idz%

’ a un paragone: «Su certi
servizi ci sono oneri di si-

Tante le cause che stanno portando Veditoria
al collasso. Deve essere il popolo di internet
a finanziare le pubblicazioni su carta?

L T

stema generali che vengo-
no divisi». Spiega il presi-
dente della Fieg: «Si pensi
alle bollette elettriche, dove
si paga anche per il costo
delle centrali» senza le
quali non avremmo elettricity; mentre senz'a igiornalila
rete, pur se pilt povera, continuerebbe a e§1stere. Qufa?ta
Topinione della Fieg. Deve quindi essere il popplc? di in-
ternet a finanziare le pubblicazioni su carta? Noi ci augu-
riamo di no. Limpostazione della questione & antica e
priva di fantasia. Urripotesi da respingere al mittent.e. '
4 www.marioadinolfi.ilcannocchiale.it
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"Il grido di dolore della Fieg & contenuto nello studio sulla “Stampa in ltalia 2007-2010” presentato nella sala del Mappamondo della Carriéra

- Editoria, crisi grave e il governo & punitivo

Claudia Marin
ROMA

Una mini-tassa, un miniprelievo
pari “al costo di un caffé al mese”,
per chisiconnette ainternet e usa
i contenuti editoriali on line, co-
me misura transitoria per per-
mettere all’editoria di fare fronte
alla recessione. A lanciare I'idea,
ispirata al modello tedesco, ¢ il
presidente Fieg Carlo Malinconi-
conel giornoincuilaFederazione
degli editori di giornali, dati alla
mano, spiega perché quella in at-
to ¢ per l'editoria “una tra le crisi
pitt acute della sua lunga storia”.
Con, in"piu, il governo che «non
solo non & intervenuto per atte-
nuare gli effetti di una congiuntu-
radifficile e per allentare queino-
di strutturali che soffocano il set-
tore», ma avrebbe al contrario
adottato «misure punitive», come
la soppressione delle tariffe po-
stali agevolate. Anche, al riguar-
do, & in corso una trattativa con le
Poste e con lo stesso governo per
ridurre P'impatto della misura nel
2010. La Fieg fa tuonare il suo at-
to d’accusa nella Sala del Mappa-
mondo della Camera dei deputati
nel presentare lo studio “La stam-
painItalia 2007 -2009”, e chiede

con vigore gli Stati generali in vi- -

sta di una riforma. Che andrebbe
messa a punto, avvertono gli edi-
tori, «con urgenza € con la massi-
ma determinazione». Perché la
‘posta in gioco, spiegano, & quel
pluralismo che, secondo il rap-
porto, starebbe “depauperando-
si” a vista d’occhio. Laradiografia
della crisievidenzia che nel primo

scorcio del 2010 la pubblicita sui
giornali ha segnato siun + 0.6%,

",-j; che perd arriva dopo il -16% del
*2009. Per i periodici, un -13.5%

dopoil-29.3dell’annoscorso. De-
ludente anche 'andamento delle
vendite: nel primo trimestre
2010, -6% per i quotidiani, in li-
nea con il 2009 per i periodici
(-5.6%). Il fatturato ha subito tre
cali consecutivi: -1.4% nel 2007,
-4.5% nel 2008 e — 9% nel 2009.
Calati ancheicostiindustriali, ma
in misura molto minore. Il margi-
ne operativo lordo e peggiorato
molto, passando da 261.6 milioni
di euro del 2007 a 16.2 del 2009.
Un decremento del 93.8%. E
mentre molto difficile si presenta
anche la situazione della stampa
periodica, parallelamente si regi-
straanche una crescita dei costidi
produzione: secondo Medioban-
ca, nel 2008 il rapporto costo del
lavoro-fatturato € stato in media
del 10.4%, ma nel comparto edi-
toria & stato quasi il doppio, del
20.2%. Nodo centrale, segnalano
gli editori, & «coniugare la valo-
rizzazione dei mezzi tradiziona-
li» con «la capacita di trarre dai
new media ricavi sufficienti a re-
munerare gli elevati costi di pro-
duzione e, in prospettiva, a com- -
pensare la declinante redditivita
dei prodotti cartacei». Si vedano,
denunciano gli editori, 'lva diffe-
renziata (al 4% per i prodotti su
carta, al 20% sull’on line), e la
scarsa tutela del diritto d’autore
sul web, conicontenuti «impune-
mente saccheggiati da motori di
ricerca e da rassegne stampa car-
tacee eradiotvs. <

Proposta una mini-tassa transitoria per chi si connette a internet e utilizza i contenuti giornalistici
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Il presidente individua gli strumenti per swpemre r

Mahncomco 'c'1 Vuole

Giuseppe Giannini
ROMA

«Il superamento della crisi ri-
chiede flessibilita interna ed
esterna alle aziende». A sottoli-
nearlo & il presidente della Fieg
-.Carlo Malinconico, parlando
degli strumenti per battere la
crisi nell’ambito della sua rela-
zione su Stato e prospettive
dell'editoria giornalistica. Ma
nello stesso tempo per il presi-
dente anche «la qualita giorna-
listica resta un valore dominan-

I presidente della Fieg, Cario Malinconico

te per vincere le sfide del futu-
ro», e il valore del prodotto edi-
toriale va difeso visto che il pre-
supposto & che «la qualita
dell'informazione ha un costo e
se manca un adeguato corri-
spettivo nessuno in futuro vorra

-sobbarcarsi 'onere di produr-

la».

Al primo punto perd c¢ la
flessibilita che,-declinata allin-
terno delle aziende, «comporta
Pottimizzazione d’'impiego del-
le risorse umane e materiali» e
va applicata anche «all’esterno

pm flessibilita interna ed estema

dell’azienda e in particolare nel
contesto normativo che deve
costituire un ambiente favore-
vole al cambiamento o quanto
meno, non ostacolarlo». Poi
«vanno riviste le disposizioni
che discriminano il prodotto
editoriale a seconda che sia dif-
fuso su un tipo di supporto (in-
formatico) invece che su un al-
tro (cartaceo). Per questaragio-
ne va espressamente affermata,
contro un'interpretazione che
anche letteralmente non & giu-
stificata, la soggezione alllva

acuta difficolta atiuale e a’uiaméaa‘e Pimportante settore

alle aziende

del 4% del prodotto online pa-
rificandolo al prodotto carta:
ceon. ‘

Per Malinconico; poi, «man-
ca qualsiasi efficace tutela dei
contenuti redazionali prodotti
dai giornali, impunemente sac-
cheggiati da rassegne stampa e
motori- di ricerca». A questo
proposito il presidente della:
Fieg ricorda le segnalazioni in
merito alle autoritd.-In primo
luogo quella all’Antitrust con-
tro Google, sottolineando che
«nelle more di un assetto equi-

librato del sistema & assoluta-
mente necessario che si intro-
ducano, sia pure in modo forfet-
tario, misure compensative a
carico degli utenti di connessio-
ni che consentono l'accesso ai
contenuti editoriali». Infine, a
suo avviso «va ripensato il rie-
quilibrio dei rapporti tra diritto
d’autore e nuove piattaforme
distributive. Gli editori, pertan-
to, guardano con vivo interesse
- aggiunge - allindagine
delPAgcom sul diritto d’auto-
re». €
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La proposta fa il giro della rete e scatena proteste e polemiche

Sul web scatta la rivolta: no al balzello

Michele Cassano
ROMA

Pit1 che una proposta vera e pro-
pria & un’idea lanciata per ten-
tare di risollevare un settore che
habisogno immediato di ossige-
no. Eppure & bastata solo I'ipo-
tesi-di una tassa sul web a scate-
nare un coro di proteste. Si op-
pongono operatori del settore e
consumatori, malarivolta mon-
ta soprattutto in rete. Su blog e
social network la parola d’ordi-
ne & una sola: opporsi, e persino
boicottare, qualsiasi balzello

sulla libera circolazione sul
web. I primi commenti sono
piovuti subito dopo le parole del
presidente della Federazione
editori giornali, Carlo Malinco-
nico. «La Fieg ha avviato un’ini-
ziativa nei confronti dei motori
di ricerca, Google in testa, per
far pagare i contenuti editoriali
—haricordato in occasione della
presentazione del rapporto La
stampa in Italia 2007-2009 ~La
procedura, pero, € lunga e com-
plessa. Nel frattempo si potreb-
be intervenire con una misura
transitoria, anche solo per

due-tre anni — ha suggerito Ma-
linconico — Basterebbe un pre-
lievo di entita minima, 'equiva-
lente di un caffé al mese, su chi
ha la connessione a Internet per
ajutare I'editoria ad affrontare
la grave crisi che attraversa».

Un tema, quello della circola-
zione gratuita delle notizie sul
web, che ha spinto non solo Ber-
lino, ma prima ancora Parigi, a
proporre di finanziare 'editoria
tassando gli introiti pubblicitari
online dei colossi di internet co-
me Google, Facebook e Micro-
soft. <
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Gli editori: basta

o R 0g ®
misure punitive
Nel Rapporto della Fieg I'allarme per gli effett
della soppressione delle tariffe postal agevolate

ROMA L editoria sta scontando una tra e crisi pit
acute della sua lunga storia». Eppure il Governo «non
solo non & intervenuto per attenuare gli effetti di una
congiuntura difficile e per allentare quei nodi struttu-
rali che soffocano il settore», ma ha fatto il contrario,
adottando misure «punitive» come la soppressione

delle tariffe postali agevolate. E 'atto di accusa della -

Federazione italiana editori, che chiede la convocazio-

~ ne in tempi rapidi degli Stati generali per mettere a

—punto una riforma-organica del settore, pena il «de-
" ‘pauperamento» del pluralismo.

L’analisi della Fieg & affidata allo studio annuale sul

settore, «La stampa in Italia 2007-2009», quest’anno

presentato nella sala del Mappamondo della Camera.

Coniugare tradizione e innovazione

La questione centrale, per gli editori, & «coniugare
la valorizzazione dei mezzi tradizionali» con «la capaci-
ta di trarre dai new media ricavi sufficienti a remune-
rare gli elevati costi di produzione e, in prospettiva, a
compensare la declinante redditivita dei prodotti car-
tacei». Servono perd leggi al passo con i tempi, men-
tre il nostro impianto legislativo & «n ritardo e per
molti aspetti punitivo»: vedi I'Iva differenziata (al 4%
per i prodotti su carta, al 20% sull’online) o la scarsa
tutela del diritto d’autore sul web, con i contenuti dei
giornali <impunemente saccheggiati da motori di ri-
cerca e da rassegne stampa cartacee e radio-tv».

La sospensione delle agevolazioni postali, accusa la
Fieg, si traduce in un «pesantissimo aggravio di costi»
proprio in un momento in cui le aziende devono far
fronte alla contrazione della domanda. Ma nel «cahier
dg doleances» degli editori ¢’é anche il decreto Roma-
ni, in particolare Yintroduzione del product place-
mgnt (la pubblicita di prodotto) anche nei program-
mi di intrattenimento, che rischia di aggravare lo squi-
h‘bno nella raccolta pubblicitaria in Italia, con la tv,

cne - caso unico tra 1 Paesl a economia avanzata con
una quota del 54-55% - si avvia a superare il 60%.

Tra le misure suggerite dagli editori, la «parziale de-
tassazione degl utili reinvestiti in pubblicita incre-
mentale per favorire Vafflusso di maggiori risorse» al
mercato pubblicitario e il ripristino del «credito d’'im-
posta sugli acquisti di carta».

Ora stati generali e riforma

Nelio 5'.cenaﬂo che si profila, avverte la Fieg, «biso-
gna muoversi con urgenza e con la massima determi-
nazione». Gli Stati generali dell’editoria, preannuncia-
ti per meta del 2010 dal sottosegretario alla presiden-
za del Consiglio Paolo Bonaiuti, «possono essere

un’utile occasione per mettere a punto un disegno ri- °

formatore e di politica industriale coerente e, soprat-
tutto efficace». Ma & «auspicabile che i tempi non si
allunghino, pena il depauperamento di quel grande
patrimonio sociale e culturale rappresentato dalla plu-
ralita delle voci della stampa italiana».

«Una mini-tassa sull’uso di internet»

Un mini-prelievo su chi si connette a Internet e usa
i contenuti editoriali on line, come misura transitoria
per consentire all'editoria di far fronte alla crisi, &
Videalanciata ieri dal presidente della Federazione ita-
liana degli editori, Carlo Malinconico.

La Fieg, ha rieordato Malinconico, «<ha avviato
un’iniziativa nei confronti dei motori di ricerca, Goo-
gle in testa, per far pagare i contenuti editoriali. E-una :
questione all’attenzione della Comimissione europea :
e dell’ Antitrust in Ttalia, che ha aperto un’istruttoria il
cul termine perd scade a ottobre. La procedura, dun-
que, & lunga e complessa, anche percheé & difficile sta-
bilire regole solo per I'Ttalia. Nel frattempo - suggeri-
sce il presidente della Fieg - si potrebbe intervenire
con una misura transitoria, anche solo per due-tre an-
ni: basterebbe un prelievo di entitd minima, l'equiva-
lente di un caffé al mese, su chi ha la connessione a
Internet, per realizzare una dote di risorse per aiutare
Yeditoria ad affrontare la grave crisi che attraversar.
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ROMA Le voci pill negative riguardano la
caduta degli introiti bubblicitari e it calo del-
le vendite. Ma sono numerosi gli indicatori
della crisi delleditoria, «trale pitacute della
-~ sualunga storia», nelle barole del presidente
“della Fieg Carlo Malinconico. Una ecrisi che
ha ragioni congiunturati ma anche struttura-
li. Nei primi tre mesi del’anno la pubblicita
sul quotidiani ha mostrato sintomi di ripre-
sa (+0,6%), che arrivano perd dopo un calo
del 16,4% del 2009. T periodici hanno fatto in-
vece registrare una decelerazione della fles-
sione: -13,5% a fronte del -29,3% del 2009.
Calano anche le vendite dei quotidiani
(-6% nel primo scorcio dell’anno, valore ana-
logo a quello medio del 2009, -5,9%) e dei pe-
riodici (in linea con i risultati 2009, -5,6% per
i settimanali e -8,9% per i mensili).

Vendite e pubblicita, calo costante

| periodici peggio dei quotidiani. Aumentano le imprese in perdita e salgonoii costi

Nel triennio 2006-2008 il fatturato ha subi-
to tre flessioni consecutive: -1,4% nel 2007,
-4,5% nel 2008 e -9% nel 2009. Anche i costi
industriali sono diminuiti, ma in misura net-
tamente inferiore: -0,8%, -1,7% e -5%. Di con-
Seguenza il margine operativo lordo ha subj-
to un forte deterioramento, passando dai
161,6 milioni del 2007 gai 16,2 del 2009
(-93,8%). Parallelamente, nel triennio 2006
-2008 ¢ aumentato il numero delle imprese
in perdita (da 22 a 28) ed & diminuito quello
delle aziende in utile (da 38 a 29).

Nel 2009, particolarmente grave la situa-
zione dei periodici. Se nel 2007 hanno regi-
strato una leggera flessione dei ricavi edito-
riali (-0,8%), dovuta all’andamento deluden-
te delle vendite (-2%), a fronte di ricavi pub-
blicitari ancora in crescitg (+2,6%), nel 2008

I MEDIA

Sopra, il presidente della
Fieg (Federazione italiana
editori di giornali) Carlo Ma-
linconico durante Paudizio-
ne di ieri alla Camera.

Pandamento recessivo si & ampliato (-4,3%),
colpendo sia la pubblicita (-5,5%) chele ven-
dite (-3,9%). Ma i1 2009 & stato I'anno peggio- .
re: secondo le stime, Ia stampa'periodica do- -
vrebbe aver subito un calo del fatturato del:
14,4%, soprattutto per il calo della bubblici-
ta (-29,5%). Dall'ultima indagine Medioban-
ca emerge poi un rapporto medio costp del !
lavoro/fatturato del 10,4% nel 2008, ma pari
quasial doppio (20,2%) nel settore dell’edito-
ria. In questo comparto il costo medio an-
nuo per addetto & stato di 49.300 euro, men-
tre nelle medie imprese, analoghe per dimen-
sione a quelle editrici di quotidiani, é stato di
44.500 euro. Crollo vertiginoso infine delle ri-
sorse pubblicitarie: passando dai 414 milioni
nella finanziaria per il 2008 ai 195 milioni per

112011 (-52,9%). ‘
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«Senzamisure di sostegno &éa

rischio il grande patrimonio
sociale e culturale rappresen-
tato dalla pluralita delle voci
della stampa italiana».

Vasco Pirri Ardizzone

ROMA

ee@ L'editoria ¢ in crisi. Scon-
ta"una trale crisi pitiacute del-
lasua lunga storia. E il governo
non solo non ¢ intervenuto per
attenuare gli effetti di una con-
giuntura difficile € per allenta-
re quei nodi strutturali che sof-

focano il settore, ma ha fatto il

contrario, adottando misure
punitive come la soppressione
delle tariffe postali agevolate”.

Eil duro atto di accusa lanciato ‘

ieri dalla Federazione italiana
editori giornali. E per questo il
presidente Carlo Malinconico
chiede "la convocazione in
tempi rapidi degli Stati genera-
li per mettere a punto unarifor-
ma organica del settore, altri-
menti assisteremo al depaupe-
ramento del pluralismo". .

RADIOGRAFIA DELLA CRISI

Nel primo scorcio del 2010 la
pubblicita’ sui quotidiani ha se-
gnato un +0.6%, che arriva pe-
ro'dopoil -16.4% del 2009; i pe-
riodici' registrano invece un
-13.5% (dopo il -29.3% dell'an-
no scorso). Deludente anche

Tandamento delle vendite: nel

primo trimestre 2010 -6% per i
quotidiani, in linea con il 2009
periperiodici (-5.6%). Il fattura-
to ha subito tre cali consecuti-

vi: -1.4% nel 2007, -4.5% nel

2008 e -9% nel 2009. Ancheico-
stiindustriali sono calati, main
misura nettamente inferiore:
-0.8%, -1.7%, -5%. Il margine

operativo lordo e' dunque peg

la stampa periodica. Parallela-
mente sono cresciuti i costi di
produzione: secondo 1'ultima
indagine Mediobanca, nel
2008 il rapporto costo del lavo-
ro/fatturato e' stato in media

del 10.4%; ma nel comparto edi- -
toria e' stato del 20.2%, quasi il.

doppio.

TASSA AL WEB? CORO DINO
La questione centrale, per gli
editori, ' 'coniugare la valoriz-
zazione dei mezzi tradizionali'
con 'la capacita' di trarre dai

giorato molto, passando dai
& 261,6 milioni di euro del 2007
§ ai16,2 del 2009 (-93.8%). Molto
difficile anche la situazione del-
~

FOTOP

newmediaricavisufficientiari-
munerare gli elevati costi di
produzione. Servono pero'leg-
gi al passo con i tempi, mentre
il nostroimpianto legislativo e'
'inritardo e punitivo': vedil'Iva
differenziata (al 4% per i pro-
dotti su carta, al 20% sull'onli-
ne) o la scarsa tutela del diritto
d'autore sul web. Malinconico
lancia una proposta: una mi-
ni-tassa sul Web. «Basterebbe
un prelievo di entitd minima,
I'equivalente di un caffé al me-

se, suchihala connessione aIn-

ternet per aiutare l'editoria ad
affrontare la grave crisi». Ma su
Internet e Twitter & rivolta: so-

"no centinaia gli interventi peril

no. Si accusano i giornali di
prendere gia milioni conle sov-
venzioni pubbliche.

* STOP A MISURE PUNITIVE

La sospensione delle agevola-
zioni postali, accusa la Fieg, si
traduce in un 'pesantissimo ag-
gravio di costi'. Ma nel 'cahier
de doleances' degli editori c'e’
anche il decreto Romani, in par-
ticolare I'introduzione del pro-
duct placement (la pubblicita’
di prodotto) anche nei pro-
grammi di intrattenimento,
cherischiadi aggravare lo squi-
librio nella raccolta pubblicita-
riain Italia, conlatv, che - caso
unico tra i Paesi a economia
avanzata con una quota del
54-55% - si avvia a superare il
60%. Trale misure suggerite da-
gli editori, la 'parziale detassa-
zione degli utili reinvestiti in
pubblicita' Gli Stati generali
dell'editoria, preannunciati
per meta' del 2010 dal sottose-
gretario Bonaiuti, 'possono es-
sere un'utile occasione per met-
tere a punto un disegno rifor-
matore «per evitareildepaupe-
ramento di quel grande patri-
monio sociale e culturale rap-
presentato dalla pluralita’ del-
le voci della stampa italiana.
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s EDITORIA. 1

Cosiigiornalis

Oualitc, contenuti e distributort privatia

Contenuti e qualita: inutile
inseguire la tv e intemet. Cosi si
vince la crisi dell'editoria. A
cercare la bussola per uscire
fuori dal tunnel ci sono oggi, a
Roma, alla Camera dei deputati,
presso la sala conferenze di
Palazzo Marini, tecnici, politici
ed operatori. Un confronto che, di
fatto, prepara gli stati generali
dell'editoria. Nell'occasione
viene anche presentato un
numero monografico della rivista
"Diritto ed economia deimezzi di
comunicazione.

ETTORE MAUTONE :
Alanciare il sasso nello stagno &
stato lo scorso anno 1'Economist
che in copertinaha sparatoil titolo
“Chiha uccisoil giornalismo”.
Forse & difficile pensare ad una
cosl rapida eutanasia, ma certo
ep‘a‘o dieci anni carta, inchiostroe
tipografi probabilmente divente-
ranno uno strumento obsoleto,
superato dai nuovi media che in-
f(?rmeraxmo con altri mezzi dove
sivuole, quando sivuole e core si
vuole. Riuscira il buon giornali-
smo, garanzia di una societa civile
e democratica, a sopravvivere alla
rete dei new media e anche allo
scoglio, che si staglia sulla strada
dei piccoli editori, rappresentato
dauna concorrenza sempre piil
agguerrita dei colossi dell'editoria
e strozzati da un mercato sempre
pit asfittico e daregole capestro
come i recenti tagli decisi dal go-
verno alle tariffe agevolate per le
spedizioni postali. :
Un Sos che oggi viene raccolto da
addetti ai lavori e operatori riuniti
aRoma in un confronto tecnico
ch'e di fatto prepara e anticipaite-
mi che saranno affrontati nei

prossimi stati generali dell’ edito-
Tia.

Uggia fomaa palazzo Marini,
pressolasala conferenza della Ca-
meradei deputati, interverngonol
ivertici nazionali dell'Ordine dei
gioma]isﬁ, della federazione della
stampa, i rappreswentanti degli
editori, giornalisti, politici ed
operatori. Qul lettino ¢ ¢unmalato
grave anche se ancoravitale. Biso-
gnatrovare 1a cura alla crisi dell'e-
ditoria, una via d'uscita alla crisi
laddove l'avvento di Internet € dei
nuovi media sembra segnare lafi-
nedellastampadi quotidianiepe-
riodici rendendo marginalela
carta stampata a favore di nuovi
mezzi. dovel'informazione circola
liberamente € senza soluzione di
continuitd durante I'arco delle 24,
ora ma senza una idea precisa di
come rendere redditival'attivita
degli operatori dell'informazione
e dove le regole sono ancora tutte
dascrivere.

Nel grafico

¢ rappresentato
il calo,

dal 2003 al 2009,
della media
delle vendite
dei quotidiani,
in Italia

passata da
circa 5700 copie
nel 2003

a 4800 copie

nel 2008.

Non va meglio
sul fronte

della pubblicita: .
il calo, nel 2009,
¢ stato del 16,4
per cento

5500 :

000

4000
2003 - 2004

LA LEVA DELLE RELAZIONI

Fidelizzareillettore, agire sullale-.
va delle relazioni, su quella della
qualitd dell informazione, produ-
cendo notizie vere , quelle che
rendono un giornale punto diri-
ferimento evitando la deriva del
lettore che in edicola finisce per
scegliere la testata in base all'of-
ferta collaterale potrebbe esserela
strada da seguire.

L'editoria deve puntare sulla qua-
lita, di processo, diprodotto, idee,

.per superare una crisi senza pre-

cedenti e per indossare panni
nuovi all'uscita del tunnel della
crisi.

E' questalaricettasuggeritaaipic-
coli editori da Astolfo Di Amato,
ordinario di diritto commerciale
alla Federico I1.Quella della carta
stampata & un'industria che im-
piega nel mondo due milioni di
persone. Gosi come con I'avvento
della televisione la radio non &
certo sparita ma ha modificato i
proprio assetto informativo cosié
richiestauna metamorfosiadatta-
tiva alla carta stampata.

morragia di lettori

W05 2008 2007 2008 2008

opravviveranno

lternaitivi alle Poste per superare la crist

——

ARISCHIO 1 PIU" PICCOL

E' evidente che in questa situazio-

ne di crisi i pitt deboli, pit piccoli,

pit fragili rischiano di chiudere.

La soluzione? "1 problema an~

drebbe affrontato in maniera
complessiva con una riforma or-

ganicachedial'avvio ad unanuova
era per |'informazione jtaliana—
dice Enzo Ghionni, presidente
nazionale di File federazione ita-

loiana liberi editori - il ministero
dell'Economia che parla di tagli
senza tener conto del contesto ge-

nerale. : ,
In altri Paesi dell Unione europea
1ma anche in Francia, negli Usa. il
dibattito & fondato sulla funzione
dei meézzi e sulle modalita che lo
stato ha di sostenere la informa-
zione pluralista come fonte disvi-
luppo per il Paese. La situazione &
talmente difficile che civuole
molto coraggio per andare avanti,
tra1'altro un momento politico
complesso perché siva verso un
massimalismo dei sistemi € sifa
attenzione solo ai grandi gruppi

editqria]i .
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'EDITORIA. 2

Fieg: Serv

| "O‘bonu‘s’fiASc‘aﬁli;;

per chi compra pubblicita

" Il biennio 2008-2009 rappresenta per il settore dell'editoria una
-crisi “tra le pil acute della sua lunga storia, con un fatturato

- complessivo inforte arretramento™ e nei primi mesi del 2010
'non & che.i segnali siano;incoraggianti, anzi”i motivi di préoc= ~
Cupazione non.sono venuti.meno e sono tali da portare a -

* considerare la situazione dell'editoria giornalistica ancora
,-immersa in uno stato di crisi”. Eppure - nonostante questo

. quadro - non sono stati adottati - “com’era lecito attendersi” -
" interventi di politica industriale di ampio respiro diretti ad

attenuare gli effetti della congiuntura e, in' prospettiva, a
“correggere storture legislative e di mercato per promuovere
processi di adattamento al nuovo ambiente mediatico”. Ela
stessa azione di governo & concausa di questa situazione, visto
che “non solo non & interventito per attenuare gli effetti di una -
_congiuntura difficile e per allentare quei nodi strutturali che

- soffocanoiil settore, ma ha operato in senso contrario conla -

soppressione delle tariffe postali agevolate”. -

~-La-denuncia arriva dalla Fieg, con la relazione sullo stato def -

settore nel.biennio 2007-2009 presentato ieri alla Camera.
“Niente di tutto questo & avvenuto - tuona la Fieg - anzi sono-

. state adottate misure che non & improprio definire punitive per -
-il settore, in quanto ad effetto retroattivo, imponendo cioé la -

tariffa piena anche alle spedizioni per abbohamer}ﬁ in corso
retti da condizioni non pily negoziabili”. |

- Cisiavvia verso un 2010in cuiifattori di sofferenza perle
. imprese edittrici-aumenteranno, con il rischio di conseguenze

drammatiche sul fronte dell'occupazione. Di sicuro, “una crisi
eccezjonale richiederebbe mezzi eccezionali soprattutto per

1. settori che hanno un peso rilevante non solo sul piano indu-
- striale ma anche per profili ben pi alti di ordine costituzionale,

laddove sono in ballo valori come il pluralismo dell'informazio-

. Ne e la garanzia della sua autonomia: Diversi i possibili inter-
- venti di politica industriale, secondo gli editori. Uno che
. avrebbe benefici estesi per I'intero settore dei media & quello

pit: volte proposto della parziale detassazione degli utili

- reinvestiti in pubblicita per favorire l'afﬂusso di maggiori risorse
ad un mercato pubblicitario che nonriesce a decollare. Effetto

_ indotto di una misura del-genere sarebbe:a_nche' gqell_o di |
rivitalizzare la domanda interna e i consumi. E poi ripristinare -

_ credito d'imposta stigli acquisti di carta, come fu fatto.nel

ienni i i potrebbero.
biennio 2004-2005. E ancora, altre.misure si potrebbero. . -
adottare per migliorare !'efficienza del sistema distributivo; per

limitare il carico fiscale su aziende labour intensive, come le
" editoriali, attraverso la riduzione dell'lncldenzg dell Irap, per

" _armonizzare le aliquote agevolate d.ell'lva', panﬁc:ando l.l -

' trattamento delle informazioni online fornite dai giornali a
quello previsto perle informazioni su carta, per rgnfigre »
effettiva la tutela-del valore dei contenuts glolrnallstlm attraver- )
so una revisione della normativa sul diritto 'd autore chele llml‘q
I'utilizzazione selvaggia da parte dei motori diricercae
rassegna stampa. Per stimolare la diffusione dei giornal ”
attraverso programmi efficaci di promozione dellg lettura nelle
‘scuale e nelle famiglie e la defiscalizzazione degli ,abbopameq—\

1i. E in uno scenario dove le ombre prevalgono §u_lle luci: Norl1 €
-possibile, dicono gli editori, aspettare che la crisi passi dasola,
ma 6i$0gna muoversi - dice la Fieg - con urgenzg.rE clon_la )
" massima determinazione”. Cosi gli Stati genergll dell'edrtoria-
\_preannunciati per meta 2010 dal sottosegretario Paolo Boaiuti
“p_oSsoho essere un'utile occasione per_mvetterre a punto un
disegno riformatore e di politica coerente e, soprattutto,
_efficace”. A una condizione, ammonisce la Fieg: | tempi di I
"_realizzazione non si allunghino, pena if depauperamento Qqul:le
. grande patrimonio rappresentato-dalla p[uralf&a d‘ellre.voclb ella
stampa italiana. e G :
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GLI EDITORI: in allarme
per il crollo della pubblicita

1 bollettino di guerra dell'industria edi-
toriale scorre sullo schermo in forma di
istogrammi, grafici e tabelle. La pubblicita
‘sui quotidiani calata nel 2009 del 16,4 per
cento, le copie vendute scese a 4 milioni e
800 mila quando nel 2000 eravamo a 6 mi-
lioni, la differenza tra costi € ricavi del set-
tore, il cosiddetto mol, crollato in un anno
del 90 per cento. E non fa primavera, se-
condo Carlo Malinconico, presidente della
Federazione degli editori, la ripresa dello
0,6 per cento degli annunci del primo tri-
mestre dell'anno. Mentre desta scandalo il

fatto che I'ltalia sia 'unico paese d'Europa .

in cui la televisione azzanna la fetta mag-
giore della pubblicita: il 54 per cento con-
tro il 31 della stampa nel suo complesso,
mentre in Germania la tv si ferma al 22 per
cento, nel Regno Unito al 25, in Svezia al
20. Ma la Fieg, che alla‘Camera ha presen-
tato ieri il suo Rapporto triennale
2007-2009, non pud cavare un ragnao dal
buco, considerati gli interessi televisivi di
Silvio Berlusconi. Anzi, la torta tv rischia di
aumentare 2] 60 per cento, grazie a un de-

creto legistativo che liberalizza il “product
placement”, prodotti di consumo, cioe,
che entrano nelle inquadrature del pro-
gramma. Di pitt il governo, che ha varato
incentivi perché gli italiani acquistassero i
decoder, ha datoun colpo all'editoriain cri-
si abolendo le agevolazioni postali di spe-
dizione. “Una misura che non & improprio
definire punitiva ~ critica la Fieg - in quan-
to pesantissima e con effetto retroattivo”.
Malinconico vuole salvare le agevolazioni
almeno peril 2010 e osserva che il pessimo
servizio postale fasichesolo 9 copie su 100
di quotidiani siano in abbonamento. Solle-
cita al governo “interventi di politica indu-
striale di grande respiro”, che mancano del
tutto. Nell'incontro e confronto col web, 1a
Fieg propone un mini-prelievo sulla con-
nessione a Internet € scopre ora l'impor-
tanza, per i giornali, di puntare sulla qua-
lita. Ma con centinaia di prepensionati non
rimpiazzati da nuove leve, articoli pagatiin

media 8 euro, il dilagare di un precariato g

senzasperanze, saraben difficile raccoglie-
re la sfida. Corrado Giustiniani
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“Una tassa
sulla Rete”

pesso solo con un parados-
S0 si pud capire il DOSro
Paese. Inltalia (quasi) tuttii
giornaliricevono laute sov-
venzioni statali. La diffusione di
Internet, invece, non ¢ aiutata
in nessun modo: i fondi sulla
banda larga non arrivano € mez
7za in Italia ancora non & ConNes-
saal Web.
Suona percid comeuno scherzo
di cattivo gusto la proposta lan-
ciata giovedi dal presidente del-
la Federazione italiana degli edi-
tori Carlo Malinconico. Per dare
ossigeno alla carta stampata in
crisi da tempo, Malinconico ha
proposto “un prelievo di entita

minima, I'equivalente di un caf- -

fe al mese, su chi ha la connes-
sione a Internet, per realizzare
una dote di risorse per aiutare
I'editoria ad affrontare la grave
crisicheatiraversa”. Vistochela
carta stampata & in crisi, per il
presidente degli editori devono
essere i navigatoriad accollarsi i
costi di giornali che non riesco-
no avendere. Sarebbe come s¢
12 Pepsi in crisi chiedesse al go-
verno americano una tassa sulla

Coca Cola per risollevare i pro-
pri bilanci” il commento (para-
dossale appunto) dell’avvocato
Guido Scorza su Punto Informati-
co, come lui moltissime vOCi
online (compreso Oscar Gian-
nino su Chicago-blog) si sono unk-
ti in una levata di scudi contro la
“Tassa su Internet”.

Anche Paolo Bonaiuti, oltre che
portavoce di Berlusconi anche
sottosegretario alla presidenza
del Consiglio con delega all'edi-
toriasi & detto contrario: “Non ¢
tempo di tassare ma di incenti-
vare: dobbiamo fare posto al
nuovo salvando quello che ce
da salvare del vecchio ma non
conunsistemadi finanziamenti
a pioggia”.

Jeri Malinconico ha parzialmen-
te ritrattato: latassanon sarebbe
in carico agli utenti ma “alle im-
prese che gestiscono gli acces-
si”. Sarebbero in pratica i provi-
der a pagare, probabilmente ti-

versando poi sugli utenti il co-

sto sugli utenti. Tutto molto pa-
radossale, tutto molto italiano:
business cattivo cerca sempre
di cacciare business buono.

di Federico Mello
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EDITORIA N
La Fieg attacca:
misure punitive
verso il settore

ROMA - L'editoria sta scontando una tra «le

crisi pit acute della sua lunga storia».
Eppure il governo «non solo non & intervenu-
to per allentare quei nodi strutturali che
soffocarno il settore», ma ha fatto il contra-
rio, adottando misure «punitive» come la
soppressione delle tariffe postali agevolate.
E l'atto di accusa della Federazione italiana
editori, che chiede la convocazione in tempi
rapidi degli Stati generali per mettere a
punto una riforma organica del settore,
pena il «depauperamento» del pluralismo.
Nel primo scorcio del 2010 la pubblicita
sui quotidiani ha segnato un +0.6%, che

arriva perd dopo il -16.4% del 2009; i
periodici registrano invece un -13.5% (dopo
il -29.3% dell'anno scorso). Deludente anche
I'andamento delle vendite: nel primo trime-
stre 2010 -6% per i quotidiani, in linea con il
2009 per i periodici (-5.6%). 11 fatturato ha
subito tre cali consecutivi: -1.4% nel 2007,
-4.5% nel 2008 e -9% nel 2009. Anche i costi
industriali sono calati, ma in misura netta-
mente inferiore: -0.8%, -1.7%,-5%.

La questione centrale, per gli editori, &

_ «coniugare la valorizzazione dei mezzi tradi-

zionali» con «la capacita di trarre dai new

- media ricavi sufficienti a rimunerare gli

elevati costi di produzione e, in prospettiva,
a compensare la-declinante redditivita dei
prodotti cartacei». Servono perd leggi al

- passo con i tempi, mentre il nostro impianto

legislativo € «in ritardo e per molti aspetti
punitivo»: vedi I'Iva differenziata o la scarsa
tutela del diritto d'autore sul web, con i
contenuti dei giornali «<impunemente sac-
cheggiati da motori di ricerca e da rassegne
stampa cartacee e radio-tv». Poi c’¢ lo
squilibrio nella raccolta pubblicitaria in
Italia, con la tv, che - caso unico tra i Paesi a
economia avanzata con una quota del
54-55% - si avvia a superare il 60%.
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~ Editoria, la crisi morde ancora
Soffrono quotidiani e periodici

M [ ’editoria soffre ancora i morsi di una crisi «tra le pitt
acute della sualunga storia», comeI'ha definita il presiden-
te della Fieg, Carlo Malinconico, presentando alla Camera
lo studio su «La stampa in Italia 2007-2009». Le voci pillne-
gative riguardano la caduta degli introiti pubblicitari e il ca-
lo delle vendite. E vero che nel primo scorcio dell’anno la
pubblicita sui quotidiani ha mostrato sintomi diripresa, ma
I'incremento dello 0,6% arriva dopo un calo del 16,4% nel
2009. Per i periodici, invece, la flessione resta, sia pure me-
no accentuata: -13,5% a fronte del -29,3% del 2009. Per quan-
toriguardale vendite, il calo & generale: -6% i quotidiani nel
primoscorcio déll’anno (-5,9% nel 2009),inlinea conirisul-
tati dello scorso anno (-5,6% per i settimanali e -8,9% peri .
mensili) i periodici. La flessione del fatturato totale della
carta stampata, del resto, & I'ultima di una ormai lunga se-
rie: -1,4% nel 2007, -4,5% nel 2008 e -9% nel 2009. Nello stes-
so periodo anche i costi industriali sono diminuiti, ma in
misurainferiore: -0,8%, -1,7% e -5%. Di conseguenzail mar-
gine operativo lordo ha subito un forte deterioramento, pas-
sando dai 161,6 milioni del 2007 ai 16,2 del 2009 (-93,8%).
Parallelamente, sono cresciuti i costi di produzione: se-
condo 'ultima indagine Mediobanca, nel 2008 il rapporto

INTERNET Troppo scarsa la tutela sulla rete

e i contenuti dei giornali vengono saccheggiati.
Malinconico cita I'esempio tedesco: «Si potrebbe -
far pagare qualcosa sulla connessione»

medio costo dellavoro/fatturato & stato del 10,4% nel 2008,
ma quasi il doppio (20,2%) nel settore dell’editoria.

Gli editori chiamano in causa direttamente ancheil gover-
no che «non solo non & intervenuto per attenuare gli effetti
diunacongiuntura difficile e perallentare queinodistruttu-
rali che soffocano il settore», ma ha fatto il contrario, adot-
tando misure «punitive» come la soppressione delle tariffe
postali agevolate, mentre occorrono al pili presto misure di
sostegno.

Unaltro grave problemariguardalaRete ed ¢la «xmancan-
za diqualsiasi tutela efficace dei contenuti prodotti dai gior-
nali, impunemente saccheggiati da motori di ricerca e da
rassegne stampa». La Fieg, ha ricordato Malinconico, «ha
avviatoun'iniziativa nei confronti dei motori diricerca, Go- l
ogleintesta, pet far pagare i contenuti editoriali. Euna que-
stioneall’attenzione della Commissione europea e dell’An-
titrust in Italia, che ha aperto un'istruttoria il cui termine
peroscadeaottobre. In Germania - haricordato Malinconi-
co - & stato introdotto un prelievo per i detentori di compu-
ter, anchesignificativo. Non dico che questa debba esserela
strada. Basterebbe un prelieve di entita modestissima, del
tipo un caffé al mese, per aiutare I'editoria in questa fase di
crisiacuta. Sipud pensare a un’iniziativaquando siutilizza-
noimotoridiricerca». In attesa, concludono gli editori, del-
la convocazione in tempi rapidi degli Stati generali per met-
tere a punto una riforma organica del settore.
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Glieditori "
«Monopolio Pt
sulle tariffe:

non si trattay

Esiste un monopolio,
rappresentato da Po-
ste Italiane, «e non
abbiamo possibilita
di contrattare. Le Po-
ste per legge doveva-
no fissare una tariffa
del miglior cliente
ma & stato impossibi-
le. Erimastala tariffa
piena».Lohadettoie-

_riCarlo Malinconico,
presidente  della
Fieg, a un convegno,
ribadendo inoltre
che il problema delle
tariffehaunarilevan-
zasignificativanei co-
sti delle imprese edi-
toriali.
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| Ed|tona e crisi, oggl |I convegno Fleg |

Oggl alle 1 1 .30, nella sala del
' Mappamondo deéllaCamera del
Deputati, verra presentato o .
Studio«La Stampa inhalia - ;
-2007-2009», cirato dall'Ufficio

- studidella Federazione italiana -
_editori glomah. Nell'occasione- .. |
- .- convocati «gli statigeneralisui -

‘problemi dell'informazione» per

" «unariforma strutturale

" .condivisa con tutte le parti
-sociali». Lo ha annunciato, al

.annuncialastessa Fieg -il

~-presidente della Federazmne, »

CarloMaImcomco,m .
. sofféermerasullostatoele.
) prospettwedell'edltona

- .giomalistica. Nelsuo

- intervento, Malinconico

-‘kap‘profondiré'lecause'all'oﬁgine :

- diuna crisi che sistarivelando-
tra lepitgravinella junga storia
. del settoree fomlra indicazioni

‘sulle possibiti soluznom per
‘uscirme e muovere nella

direzione di un coerente assetto
economico e regolamentare

~ checolgale opportunita offerte

dagli sviluppi tecniologiciin atto.
Intanto, entro maggio verranno

Festival internazionale del
giornalismo a Perugia, Elisa
Grande, responsabiledel
dipartimento editoriae
informazione della presidenza
del Consiglio.
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Editoria Proposta del president

Fieg: mini-tassa
da Internet

er le ne

«l costo di un caffé. al mese»
Critiche al governo |
su tariffe postali e pubblicita tv

Alberto Guarnieri

ROMA. T1 2010 si & aperto, per i quotidia-
ni, conun timido accennodiripresa. Ma
la situazione della stampa resta seria se
non grave. Anche per colpa di un gover-
nochehasoppressole tariffe postali age-
volate (in un paese dove gia le spedizio-
nifunzionano non certo su standard eu-
ropei) e ha ancor pili dato spazio alla
pubblicita in tv. C'¢ poi il caso del web
che «succhia» il lavoro di giomali e rivi-
stesenza pagar pegno. Tanto cheil presi-
dgnte della Federazione editori giornali
(Fieg), Carlo Malinconico, lancia una
. proposta che fa gia discutere: una mini
tassa per chisi connette aInternete usai
contenuti editoriali online. :
Ieri la Fieg ha presentato lo studio «La
stampa in Italia 2007-2009», appunta-
mento annuale sullo stato di un settore
’chg, come riconosciilto unanimemen-
te,e I'unico tra quelli del mondo deime-
dia a rappresentare compiutamente il
pluralismo. Una sua crisi quindi non &
sqlo_ un problema settoriale, ma molto
dipit perilsistema paese. E questa crisi,
ha detto Malinconico; & «tra le pii1 acute
della nostra unga storia».
Nei primi tre mesi dell’anno la pubblici-
tasui quotidiani ha mostrato sintomi di
ripresa (+0.6%), che arrivano pero dopo
un calo del 16.4% del 2009. I periodici
hannofattoinveceregistrare unadecele-
razione della flessione: -13.5% a fronte
del-29.3% del 2009. Calano anchele ven-
dite dei quotidiani (-6% nel
primo scorcio dell’anno, valo-
reanalogo aquellomedio del
2009, -5.9%) e dei periodici
(in linea con i risultat 2009,
-5.6% per i settimanali e
-8.9% per imensili). Nel trien-

———————

e Malinconico

Data

2 3APR 2010

Pagina

EARLON LTI B

SUDITO tre Hessionl Cosecut-
ve: -1.4% nel 2007, -4.5% nel -
2008 e -9% nel 2009. Anche i
costi industrialisono diminui-
ti, ma in misura nettamente
inferiore: -0.8%, -1.7% e -5%.

Di conseguenzail margine operativolor-
do ha subito un forte deterioramento,
passando dai 161,6 milioni del 2007 ai
16,2 del 2009 (-93.8%). s

Di fronte a questi dati allarmanti sono
calate vertiginosamente, passando dai
414 milioni nella finanziaria per il 2008

ai 195 peril 2011 (-52.9%) le risorse pub- -

bliche. Ecid inun quadro che conferma
Vanomalia pubblicitaria italiana: la
stampa occupa il 30.9% (17.9% i quoti-
diani, 13%periodici), afronte del 53.9%
detenuto dalla tv (con la radio al 7.3%;
Internetal 3.7%, I’ outdoor al 3.6% eil ci-
nema allo 0.6%). Fatta eccezione per il
Portogallo (stampa al 22.6% e tv al
56.5%), in tutti gli altri Paesi si rilevauna
situazione di equilibrio o di vantaggio
netto per la stampa. Ora i giornali italia-
ni possono anche essere peggiori diquel-
1i di altri paesi (anche se nessun osserva-
tore lo sostiene), ma certo invece di mi-
sure riequilibratrici la Fiegha assistito in
questimesiaun’ulteriore liberalizzazio-
ne della pubblicita sulle tv. Avvenuta at-
traverso |’ autorizzazione al product pla-
cement(oggetticome auto esigarette in-
quadrati in film e spettacoliin modo fin-
to-casuale) e una normativa pilt favore-

vole alle telepromozioni. Nell'attuale -

scenario dell’editoria «non & possibile
aspettare che la crisi passi da sola, ma
bisogna muoversi con urgenzae massi-
madeterminazione», haspiegato Malin-
conico, auspicando che non i allunghi-
noitempi per la convocazione degli Sta-
ti generali dell’editoria, «utile occasione
per mettere apuntoun disegno riforma-
tore e di politica industriale coerente €,
soprattutto, efficace». Sulle tariffe posta-
1i il presidente Fieg sottolinea che « in
corso la trattativay tra editori e Poste ita-

*. Confronto Dasinistra Carlo Malinconico, presid_ente dellaFieg,
e Federico Megna, responsabile deil’ufficio studl

liane per trovare una soluzio-
ne. Malinconico poipropone
una «mini tassa» per chihala
connessione a Internet: «Un
prelievo di entita modesta,
dal costo di un caffe almese 0
git1 di li».

Mabastasolol'ipotesiascate- .
nare un coro di no. Subloge
social network la parola d'or-
dine & opporsia qualsiasibal-
zello sulla libera circolazione
sulweb.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

il dossier
Nel 2010
timidi segnal
diripresa
Margine
operativo
lordo

in forte calo
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di ALBERTO GUARNIERI
ROMA - 112010 si € aperto, per

i quotidiani, con un timido ac-

cenno diripresa. Mala situazio-
ne della stampa resta seria se
non grave. Anche pef colpa di
un governo che ha soppresso Ie
tariffe postali agevolate (in un
paese dovegidle spedizioni fun-
. zionano non certo su standard
europei) e ha ancor piu dato
spazio alla pubblicita in televi-
sione. C’& poiil caso del webche
“succhia” il lavoro dei giornalie
delle riviste senza pagar pegno.
Tanto che il presidente della
federazione editori giornali
(Fieg), Carlo Malinconico, lan-
cia una proposta che fara discu-
tere: una mini tassa per chi si
connetteainternete usaiconte-
nuti editoriali online.

Ieri la Fieg ha presentato lo
studio “La stampa in Jtalia
2007-2009”, appunitamento at-
nuale per fare il punto sullo
stato di un settore che, come
riconosciuto unanimemente, ¢
Punico tra quelli del mondo dei
media a rappresentare compiu-
tamente il pluralismo. Una sua
crisi quindi non ésoloun proble-
ma settoriale, ma molto di pit
per il sistema paese. E questa
crisi, ha detto Malinconico, &
«tra le pilt acute della nostra
lunga storia». -

Nei primi tre mesi dell’anno
la pubblicita sui quotidiani ha
mostrato sintomi di ripresa
(+0,6%), che arrivano pero do-
pouncalodel 1 6,4% del 2009;.1

PUBBLICITA’, L0 SQUILIBRIO
A FAVORE DELLA TV CRESCE

Nei mesi scorsi varate
norme piiLfavorevoli

a telepromozioni e
inquadrature di oggetti

112007, -4,5% el 2008 &= 9%

periodici hanno fatto invece re-
gistrare una decelerazione della
flessione: -13,5% a fronte del
-29,3% del 2009. Calano anche
le vendite dei quotidiani (-6%
nel primo scorcio dell’anno, va-
lore analogo a quello medio del
2009, -5,9%) e dei periodici-(in
linea con i risultati 2009, -5,6% .
per i settimanali e -8,9% per i
mensili). Nel triennio
2006-2008 il fatturato ha subito
tre flessioni consecutive: -1,4%

nel 2009. Anche 1 costi’ indu-
striali sono diminuiti, ma 11
misura nettamente inferiore: -
-0,8%, -1,7% ¢ .5%. Di conse-
guenzail margine operativo lor-
do ha subito un forte deteriora-
mento, passando dai 161,6 mt-
lioni del 2007 ai 16,2 del 2009
{-93,8%).
- Difrontea questi dati allar-
manti sono calate vertiginosa-
mente, passando daj 414 milio-
1i nella finanziaria per il 2008
ai 195 milioni per i 2011
(-52,9%) le risorse pubbliche. E
¢id in un guadro complessivo
che conferma P'anomalia pub-
blicitaria italiana: la stampa 0C-
cupail 30,9% (17,9%1 guotidia-
ni, 13%; periodici), a fronte del
53,9% detenuto dalla tv (conla
radio al 7,3%, Internet al 3,7%,
Poutdoor al 3,6% e il cinema
allo’0,6%). Fatta eccezione per
il Portogallo (stampa al22.6%¢
tv al 56,5%), in tutti gli altt

Pae§i.si rileva una situazione di :
equilibrio o di vantaggio netto ;

per la stampa. Ora 1 giornali
italiani possono anche essere
peggiori di quelli di altri paesi
(anche se nessun osservatore 1o
sostiene), ma certo invece di
misure riequilibratrici la Fieg
ha assistito in questi mesi a una
ulteriore liberalizzazione della
pubblicita sulle tv. Avvenuta

attraverso Pautorizzazione al -

product placement (oggetti co-
me auto e sigarette inquadratt

——

dati della crisi. «Il governo convochi subito

Carlo Malinconico, presidente delia Fi

durante film e spettacol1 1n mo-
do finto-casuale)euna normati-
va piu favorevole alle telepro-
mozioni.

Nell’attuale  scenario del-
Peditoria «non épossibile aspet-
tare che la crisi passida sola, ma
bisogna muoversicon urgenza &
con la massima determinazio-
ne», ha spiegato Malinconico,
auspicando che non si allunghi-
no i tempi per 1a convocazione
degli Stati generali dell’edito-
ria, «utile occasione per mettere
a punto un disegno riformatore
e di politica industriale coeren-
te e, soprattutto, efficace».

Sulle tariffe postali il presi-
dente Fieg ha sottolineato che
«& in corso la trattativa» tra gli
editorie Poste italiane pertrova-
‘re una soluzione dopo 1o stop in
vigore dal 1" aprile. Malinconi-
co ha poi formulato la proposta
1 diuna “minitassa” per chihala
| connessionea internet: «Unpre-

lievo di entita modesta, dal co-
sto di un caffé al mese 0 gin di
1i».

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Allarme degli editori: -
crisi molto pesante

La Fieg attacca il governo:
«Solo misure punitive,

il settore va tiformaton

ROMA 11 biennio 2008-2009 ha rap-
presentato per il settore dell'editoria
una crisi «tra le piu acute della sua
lunga storia, con un fatturato comples-
sivo in forte arretramento» e nei pri-
mi mesi del 2010 i segnali non sono in-
coraggianti. Anzi «i motivi di preoccu-
pazione non sono venuti meno e sono
tali da considerare la situazione dell’
editoria giornalistica ancora immersa
in uno stato di crisi».

Eppure - nonostante tale quadro -
non sono stati adottati - «com'era leci-
to attendersi» - interventi di politica
industriale di ampio resPiro diretti
ad attenuare gli effetti della congiun-
tura e, in prospettiva, a «correggere
storfure legislative e di mercato per
promuovere processi di adattamento
al nuovo ambiente mediatico». La de-
nuncia arriva dalla Fieg, la federazio-
ne degli editori, con la relazione sullo
stato del settore mnel biennio
2007-2009 presentata ieri alla Came-

ra.

Per la Fieg la stessa azione di gover-
no & concausa di questa situazione, vi-
sto che «non solo non & intervenuto
per attenuare gli effetti di una con-
giuntura difficile e per allentare i no-
di strutturali che soffocano il settore,
ma ha operato in senso contrario con
la soppressione delle tariffe postali
agevolate». «Anzi, sono state adottate
- tuona la Fieg - misure che non é im-
proprio definire punitive per il setto-
re, 1n quanto a effetto retroattivo, im-

onendo cioé la tariffa piena anche al-
e spedizioni per abbonamenti in cor-
so retti da condizioni non piit negozia-
bili». Una misura - quella sulle tariffe
postali - che «si traduce in un pesan-
tissimo aggravio di costi proprio in un
momento in cui le imprese devono
confrontarsi con una flessione della
domanda interna, particolarmente
pronunciata nel settore industriale».
Tra l'altro 1Ttalia & il Paese dove le co-
pie di quotidiani vendute in abbona-
mento sono appena 9 su 100, contro
una media europea del doppio, ¢ addi-
rittura punte dell'80% nei Paesi scan-
dinavi e di oltre 90 in Giappone. «Lo
dobbiamo - dice la Fieg - a un sistema
distributivo la cui funzionalita & stig-
matizzata dalla stessa Antitrust».
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«|L GOVERNO PROROGHI IL PRESIDENTE GIULIETTI:

«ALLARME SACROSANTO
IL SETTORE RISCHIA DI SPARIRE»

AFINE 2010 LE TARIFFE
POSTALI AGEVOLATE>

«N avngatcn, mai plu graus on line»
Spunta I’idea della mini-tassa sul web

Malinconico (Fieg): «Contro la cnsz del gzomalz Servono misure urgenti»

_ forma. Che andrebbe messa a pun-

‘gl effetti di una congiuntura -

di CLAUDIA MARIN

— ROMA —

UNA MINI-TASSA, pari «al co-
sto di un caffé al mese» per chi si

‘connette a Internet e usa i conte-
nuti editoriali on line, come misu--

ra transitoria per permettere
all’editoria di fare fronte alla reces-
sione. A lanciare I’ 1dea, ispirata al
modello tedesco, ¢ il presidente
della_Fieg, Carlo Malinconico,
nel giorno in cui la Federazione
degli editori di giornali, dati alla
mano, spiega perché quella in at-
to ¢ per Peditoria «una tra le crisi
pil acute della sua lunga storia».
E con il Governo che «non solo
non ¢€ intervenuto per attenuare

difficile_e per allentare quei
nodi strutturali che soffocano
il settore»; ma che al contra-
rio ha adottato «misure puni-
tive» come la ‘Soppressione
delle tariffe postali agevolate. -
Nodo; questo, su cui ¢ in cor-
$0 una trattativa con le Poste e
con lo stesso governo per ridur-
re limpatto della misura nel
2010. »

LA FIEG fa tuonare il suo atio
d’accusa nella Sala -del Mappa-
mondo della Camera nel presenta-
re lo studio ‘La stampa in Italia
2007-2009’, e chiede con vigore
gli Statd generah in vista di una ri-

to, avvertono gli editori, «con ur-

genza e con la massima determi- -

nazione». Perché la posta in gio-
co, spiegano, € quel pluralismo
che, secondo il rapporto, starebbe

_«depauperandos1» a vista d’oc-

chio.

“tre cali consecutivi:
2007, -4.5% nel 2008 e -9% nel -
2009. Calati anche 1 costi indu-

La radiografia della crisi eviden-
zia che nel primo trimestre del
2010 la pubblicita sui giornali ha
segnato, si, un +0,6% che pero ar-
riva-dopo il -16,4% del 2009. Per i
periodici, un -13,5% dopoil -29,3
dell’anno scorso.

Deludente anche I’andamento
delle vendite: nel primo trimestre
2010, segnano -6% per i quotidia-
ni, in linea con il 2009 per i perio-
dici (-5,6%). Il fatturato ha subito
-14% nel

striali, ma in misura molto mino-
re. Il margine operativo lordo &
peggiorato molto, passando da
261,6 milioni di euro del 2007 a
16,2 del 2009. Un decremento del
93,8%.

E MENTRE molto difficile si
presenta anche la situazione della
stampa periodica, parallelamente
si registra una crescita dei costi di
produzione: secondo una recente
indagine Mediobanca, nel 2008 il
rapporto costo del lavoro-fattura- -
to ¢ stato in media del 10,4%, ma
nel comparto editoria é stato qua-
si il doppio, del 20,2%:

Nodo centrale, segnalano gli edi-
tori, € «coniugare la valorizzazio-

Segue
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o ‘Quotidiani
1°trim. 2010 A +0,6%

Anno 2009 VW -16,4%

O Periodici
1°trim, 2010 W =13,5%

“Anno 2009 W -29,3% -

B “ENIIITE 1° trim. 2010
Quotidiani B

-6,0%

P&G Infograph et o oot sewersiy
T o betwrd

Periodici

~5,6% -

= FATTURATO EOIIS'I'I IHIIIIS'I'IIIAII
2007 -0,8%

2007 -1,6%

2008 -4,5%

2008 W =1,7%

2009 -9,0%

2009V  -5,0%

'H mnnmn: OPERATIVO LORDO

261,6 milionidieuro:

16,2 mlllqm dieuro’

ne dei mezzi tradizionali» con «la
capacita di trarre dai new media
ricavi sufficienti a remunerare gli
elevati costi di produzione e, in

LA RICETTA
«Compensare i mezzi
tradizionali con nuovi ricavi
dai new media»

prospettiva, a compensare la decli-
nante redditivita dei prodotu car-
tacei». E il nostro impianto legl-
slativo & «in ritardo e per certi
aspetti punitivo». Si vedano, de-

nunciano_gli editori, I'Iva diffe-
renziata (al 4% per i prodotti su
carta, al 20% sull’on line), e Ia scar-
sa tutela del diritto d’autore sul

web con i contenuti «1mpune- )

mente saccheggiati da motori di
ricerca e da rassegne stampa carta-
cee e radio tv».

L’USCITA dal tunnel? Gli stati
generali dell’editoria, preannun-
ciati per meta 2010 dal sottosegre-
tario alla presidenza del Consi-
glio, Paolo Bonaiuti, «possono es-
sere un’utile occasione per mette-
re a punto un disegno riformatore
e di politica industriale coerente,
e soprattutto efficace».




EG FEDERAZIONE ITALIANA EDITORI GIORNALI

__ Data 23 APR 2000
EL SE A LG XIX Pagina 39
LA PROPOSTA DELLA FIEG e

Unamini-tassasul W

—

eb per salvare |’ edltorla -

ﬁ?royyedim'ento transitorio in attesa di nuove regole». Sotto accusa la giungla dei motori diricerca

1%
UNA TAZZINA DI CAFFE per salva-
re i giornali. Basterebbe sborsare un
euro circa al mese per scongiurare la
crisi .della stampa ed evitare ai quoti-
f:ham, enon solo, di finire a incartare
il pesce. Un destino che al di 14 della
vulgata smaliziata che gira tra le re-
dazioni, non & poi tanto lontana dal
Vero, se la gente continuera a infor-
marsi tramite il web e i motori di ri-

cerca, che fungono da aggregatori di

news. Notizie che perd qualcun’altro
ha prodotto primasu carta. Ne & con-
vinto Carlo Malinconico, presidente
dgllaFederazione degli editori italia-
ni (Fieg) che azzarda una proposta di

mini-tassa perchisiconnetteainter-

net e usaicontenutieditoriali online.
La Fieg ha avviato un’iniziativa nei
‘con.fronti dei motori di ricerca, Goo-
glg In testa, per far pagare i contenuti
editoriali, ha spiegato Malinconico
alla fine della presentazione del rap-
porto “La stampa in Italia 2007-
2009”: «Laprocedura, perd, & hungae
complessa. Nel frattempo - ha sugge-
rito - sipotrebbe intervenire con una
misura transitoria, anche solo per
dpe—tlje anni. Basterebbe un prelievo
di er\mté minima, equivalente di un
caffe al mese o gitt di Ii, su chi ha la
connessione a Internet per aiutare
Peditoria ad affrontare la grave crisi
che attraversa,

Ilbiennioé stato traipeggiori della
storiadell’editoria, e lamazzata mag-
giore ¢ arrivata da quel pozzo senza
fondoche éilweb: unospazio infinito
in cui ogni giorno si ammassano e
stratificano le notizie sputate fuori
dalle rotative dei giornali. Per ora &
un’idea, mala tassa mensile del valo-
re diun espresso ha gia un suo prece-
dente europeo: in Germania chiun-

gue possieda un computer pagal17,98
euro al mese, soldi che servono a ga-
rantireatuttilabandalargamaanche
arisarcire i quotidiani tedeschi, con-
siderati in crisi per colpa di Google.
Il modello teutonico piace a molti

in Europa, tra quelli sarebbero anche -

disposti atassare gli introiti pubblici-
tari che hanno ingrossato le tasche

dei colossi di internet come Google e

Facebook, mettendo invece in ginoc-
chiolapubblicitaele vendite dei gior-
nali. Del caso Google, ricorda Malin-
conico, «si sta occupando _la ’Com-,
missione europea, e in Itaha} i Antl-_
trust ha aperto un’istruttoria il cui
termine peroscadeaottobree proba-
bilmente sara prorogato. Insommasl
annunciano tempilunghipertrovare
un equilibrio con 1 motorl diricerca,
2-3 anni, e nel frattempo qhe faccia-
mo?». Ecco allora I'intuizione della
abella sui navigatori del web,
an'idea che ha gia fatto infuriare in-
ternauti e sostenitaciri del gratis-a-
ogni-costo. Per Malinconico servi-
rglr)lbe atraghettareil mondo dell’edi-
 toria fuori da una crisi epocale che

. continua a mangiarsi profitti e fette

" “-dimercato. Nei primi mesidel 2010,2

fionte di una pallida ripresa della
pubblicita sui quotidiani (+0,6%, su
unaperditadel16,4% nel 2009), }1 ca-
Io delle vendite pare inarrestabile, e
resta sul trend del 6%. «E il governo
che ha fatto? - attacca il presidente -
‘Non solo nion & intervenuto per atte-
nuare gli-effetti di una congiuntura
difficile, maha operato in senso con-
trario con lasoppressione de}l_e tarif-
fe agevolate, misure chenon e 1mpro-
prio definire punitive per il settore».
LLOMB.
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Editoria. La prOposta della Fieg che chiede una riforma organica, del settore e masure immediate controla c

Mini-prelievo sulle news onlin

Il pre51dente Mahncomco «RlSOI‘SC pubbhche dlmezzate in tre

xroposta Fleg i\

_;;;Tassa sul Web
“controla crisi ‘i

X de]l’edltona

Cmm Contro la crisi della stam- ,
. paj jtaliana gh ed1ton chiedorio
unariforma organicae misure

- immediate per Tecuperare ri-
- :sorse, come un miniprelievo

. per chi naviga online.-Carlo "
“-Malinconico, preadente Fleg.

o «Occorze intervenire sull’'us
o Jmpropno dei contenuti»:

Mde»pagna23ﬂ

e

_ Marco Mgle ’
ROMA

nella storia della stampa italia-

na. Cosiladefinisce laFieg,lafe’.
‘derazione. dei maggmn editori, -

,che ha presentato ieri, alla Ca-
nera, idati sullo stato del setto~

re ‘nel triennio’ 2007-2009. ¥

unasituazione difficile da regge-

re~-cominenta CarloMalinconi- -
co, presidente della Fieg - quan- .
doifondamentali, come il mar-’

gine operatlvo lordo, subiscono

una forte contrazione. Bxsogna. :
capire dove. recuperare risorse,
mentre le vendlte scendono ela

pubbliciti ancora di pitw.iLa
Fieg- indica. diversi provvedi-
mentiche dovrebbero confhuire

tore che indichilaviadi unapoli-:

. tica industriale finora assente.’

«Occorre, ad esempio - conti-
_fia Malinconico - intervenire
sulle utilizzazione impioprie
.deicontenuti. Abbiamo presen-
‘tato ricorsi allAntitrust e
-all'Ue, ma i tempi sono lunghi.
Occorre un’iniziativa in tempi
brevi, coinivolgendo i motori di
ricercao quelh chehannolacon-
nessione in Adsl». Un'ipotesi
potrebbe essere. quella diun mi-
ni-prelievo per chi naviga on k-

ne. «Le risorse pubbliche per il’

settore - continua Malinconico

anni. Si va avanti per interventi
spot, come sull’abolizione delle
tariffe postali agevolate ounRe-
golamento sui finanziamenti an-
%:oranon approvato.Nonsi fa co-

terno deiprogrammiy.-

I-"fondamentali" del settore’

hanno tutti-un segno negativo.

‘| Nel triennio i quotldlam hanno
| perso 558mila copie di venduto

enel 2009, secondo le ultime sti-
me, si scendera sotto quota "5
milioni" -di media giornaliera

1. (nel 2000’si era ancora sopra

-quota:6. 1mhom") -I-segpali-di-

magglore debolezz vengono

- sono diminuite del 53% in tre

$i E la televisione sar3 ancora -
| pit, forte, ‘pubblicitariamente,
con, il product placemerit all'in- -

dai quotldlam nazmnah (-9,5%) ’
. R : .- Tispetto. ‘a_-quelli regionali
3 E una. delle crisi pm acute,‘_‘

(-4,9%). A fronte di upa media

nazionale.di 86 copie vendute -
.ogni mille abitanti, la hedia nel-

le regioni meridionali & di 56 co-

_pie; ‘quasi.la ‘metd rispetto al

Nord (102) e al Centro (99). Li-

guna e Friuli Venezia Giulia so-

1nole regioni con la piii alta me-
-dia di copie vendute ogni mille
abitanti. (142 e 138, nspetnva—

: mente) 1a Basilicata ¢ in coda - .
“-due principali voci di ricavo,
‘non meravigliano i dati sull’an-
"damento-delle imprese editrici
- nel triennio. Quelle di quotidia-
- sto un ulteriore calo della diffu- ..
:sione del 6% peri quot1d1am ‘
“iche invece Iecuperano uno
inuna riforma organica del set- (-0, 6% di pubbhc1ta sul prlmo tr1—

con3g copie, mentre, come also-
lito; la Sardegna fa_eccezione

i (125 copie ognimille abitanti). Il

primo, trimestre del 2010 ha vi-

B "al 23 per ‘cento;

| @

anni»

A

mestre 2009 . ,
Sulla pubblicita, la Fieg rileva

«l’anomalia italianay rispetto al

resto d'Europa. La tv & al §3,9%

dei ricavi nel 2008, la stampa,

tutta, al30,9.In Franciavie pari-

ta(34,1% alla stampa, 33,7% alla

“tv). In tutti gli-altri paesi euro-

pei, com’¢ noto, la stampa ha
percentualisuperioriaquelle te-

. levisive, a eccezione del Porto-

gallo; e, appunto, dell'ltalia. .
~Con questo andamento. delle

ni hanno ricavi che, nel’ 2009,

“scendono del 9% sul 2008, anno.

in cui sono.gia scesi del 4,5%
sull’anno precedente. Scendo-

- noanche i costi operativi, ma in

misuramenoaccentuata, del 5o
sul 2008. 1l margine operativo
lordo complessivo & ancora po-
sitivo, ma scende dell'89,7% in
un solo anno, dopo il quasi 40%
di calo nel 2008. Uno dei fattori

" cheincide negativamente suibi-
lanciéil calo verticale dei cosid-

detti "collaterali" (Cd, Dvd, Li-
bri). Nel 2006 valevano 455 mi-

-liont, di introiti, nel 2008 sono
. scésiazyi, conun calodel 45,6%

in due anni. Tra le imprese edi- :
trici 'di quotldxam, nel 2006 38°
eranoinutilee 22 in perdita. Ora
& quasi paritd: 29 in utile e 28 in

perditanel2008.

Nel segmento dei periodici
va anche peggio. I ricavi edito-
riali calano del 14,4% nel 2009,
con un crollo del 29,5% della

- pubblicitd. Ladiffusione deiset-
- timanali & calata del 5,6% tra il

2008 e 'anno’'successivo. Quel- .

" la dei mensili & calata ancor di
" pil, dell’8,9%. Tutto questo av-
. viene con una crescita della

pubblicitd sul Web ben inferio-

.reaguelladialtri paesieuropei:

inlItalia, secondo Fieg, dall’;,206
del 2003 si‘¢ passati al 3,7% del -

2008, in’Gran Bretagna, nello

‘stesso-periodo, & passata dal 2, 8

OR| lPRODUZIDﬂE RISEHVATA
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La fotografia del settore

IMPRESEEDITRICIDIQUOTIDIANI -~ -
Ricavi e costi operativi 2008-2009 - ' o
L ‘ 2008 ['08/07* 2009 09/08* -

Ricavi editoriali "~ |3.348.300| -4,5|3.046.953| -9,0

' Costi operativi dicui: = | 3.190.205{ -1,7/3.030.695| -50

. materieprime = °  '|" 518.002| -7,4| 468.790| -95
lavoro.~ " . | 984792| 32| .979.868| ~-0,5 .
servizi (1) 11503221  -3,6|1443092| -4,0'

“ Ma'g‘“""""’“"’ | 158.005] 39,6 16258| 897
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Fleg mini tassa per chi naviga su Intemet s

Il presidente
Fieg Carlo
Malinconico
ha lanciato
I'allarme
sulla crisi

‘B Ne biennio 2008-2009 Peditoria

ha visuto una crisi «tra le piu acu-
te della sua storia, con un fattura-
to in forte arretramento» e nei
primi mesi del 2010 i segnali non
sono incoraggianti. Eppure il go-
verno «non solo non ¢ intervenu-
to per attenuare gli effetti di una
congiuntura difficile e per allenta-
re quei nodi strutturali che soffo-
cano il settore, ma ha operato in
senso contrario con la soppressio-
ne delle tariffe postali agevolate».

La denuncia arriva dalla Fieg, con
la relazione sullo stato del settore
nel biennio 2007-2009 presentato
ieri alla Camera. E dal presidente
Fieg Carlo Malinconico arriva una
proposta che fara discutere: una
mini tassa per chi si connette a
internet e usa i contenuti editoria-

li online, come misura transitoria
per consentire all'editoria di far
fronte alla crisi, sul modello del
canone per’i detentori di compu-
ter applicato in Germania.
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Ieri il rapporto aﬁhua’;l__e, della Fieg sulla stampa.ANel 2010 mié'liorano { quotidiani, non i per_iodic:i

Editoria in crisi. Il governo latita

Malinconico: servono interventi. E una tassa su internet

DI ANTONIO RANALLI

ung profonda crisi, ma
stentano gli interventi

di ampio respiro diretti ad atte-
nuare gli effetti della congiuntura
e a correggere storture legislative
e di mercato. Il presidente della
Federazione italiana editori gior-
nali (Fieg), Carlo Malinconico,
durante la presentazione a Roma
dello studio «La stampa in Italia
dal 2007 al 2009» non ha manca-
to di rilevare come da parte del
governo ci siano state «misure

punitive nei confronti dell'edito-

ria», a partire dal mancato rinno-
vo delle tariffe postali agevolate.
Per questo chiede un’inversione
di tendenza, attraverso il ripri-
stino del credito d’imposta sugli
acquisti di carta e di altre misu-
re «che si potrebbero adottare per
migliorare lefficienza del sistema
distributivo; per limitare il carico
fiscale su aziende labour intensi-
ve, come le editoriali, attraversola
riduzione dell'incidenza dellIrap;
per armonizzare le aliquote age-
volate dell'Iva, parificando il
trattamento delle informazioni
on-line fornite dai giornali a quel-
lo previsto per le informazioni su
carta». E per contrastare i motori
di ricerca che utilizzano notizie
prodotte dalle case editrici tra-
dizionali Malinconico suggerisce
una sorta di mini tassa «su chi
ha la connessione a Internet, per
realizzare una dote di risorse per
ajutare l'editoria ad affrontarela
grave crisi che attraversa».

- UN SETTORE IN CRISL Per .

il presidente della Fieg si tratta,
della «piti acuta» crisi dell'edito-
- ria giornalistica con «un fatturato
complessivo in forte arretramen-
to». I1 quadro che emerge dallo
studio & desolante. In questa pri-

’ ediféﬁa italiana soffre

di politica industriale

. linea con quello

ma parte dell’anno la pubblicita
sui quotidiani ha mostrato sin-
tomi di ripresa, ma l'incremento
dello 0,6%, viene dopo un calo
del 16,4% del 2009. I-periodici,

invece, registrano a inizio anno.
un’ulteriore flessione, visto che al -

© -29,3% del 2009, ha fatto seguito
nel primo trimestre del 2010 un
calo del 13,5%.-

Sul terreno delle vendite, 1
dati offrono indicazioni ancora
deliudenti. Le rilevazioni della
Fieg relative al primo trimestre
dell’anno in corso mostrano un
andamento delle vendite dei quo-
tidiani in calo del
6%, un valore in

medio del 2009
(-5,9%). Stes-
sa situazione
per i pe-
riodici, con
dati simili
a quelli del
12009, con i
settimanali
a -5,6% ed i
" ‘'mensili a -8,9%.
Nel triennio -
, 2006-2008 il
fatturato

Carlo
Mualinconico

ha subito tre flessioni consecu-

tive: -1,4% nel 2007, -4,5% nel
92008 e -9% nel 2009. Anche i

costi industriali sono-diminuiti,
ma in misura inferiore: -0,8%,
-1,7% &-5% rispettivamente. Di
conséguenza il margine operati-

~ vo lordo ha subito un forte dete-
rioramento, passando dai 161,6
milioni del 2007 ai 16,2 del 2009.

~ (-93.8%). Nel triennio 2006-2008

& aumentato il numero delle im-
prese in perdita (da 22 a 28) ed
& diminuito quello delle aziende
in utile (da 38 a 29).

LA RIVOLﬁZIONE DIGI-
TALE. Una della cause

- la rivoluzione tecnologi-

_su carta», ha spiegato
Malinconico, con han-
no piti una posizione
egemone e devono fare
i conti con I'invadenza
di motori di ricerca, blog,

social network, della stes-
sa televisione che, con il
passaggio dall’analogico al
digitale, ha subito anch’es-
sa un robusto impulso ver-
so interattivita». Se da una
parte le imprese si stanno or-
ganizzando anche con testate
on-line, dalPaltra il pre-
sidente della Fieg av-

errore.trascurare le
potenzialita ancora
rilevanti che ha il

della crisi & sicuramente-

ca. «I contenuti offerti ~

‘verte che «arebbe un

tradizionale mezzo cartaceo, sul
piano dei ricavi sia da vendite che
da pubblicita». Nel 2008 i lettori
dei quotidiani in un giorno medio
erano 23,3 milioni, mentre quelli
dei periodici 32,3 milioni.

La Fieg chiede perd anche pa-
rita di trattamento. K lo stesso
Malinconico a ricordare che Fieg
‘ha avviato un’iniziativa nei
confronti dei motori di ricerca,
Google in testa, per far pagare i
contenuti editoriali. ¥ una que-
stione all’attenzione della.Com-
missione europea e dellAntitrust
in Italia, che ha aperto unfistrut-
toria il ¢ui termine perd scade a
ottobre. La procedura, dunque,

& lunga e complessa». La Fieg -

propone di intervenire con «@ma
misura transitoria, anche solo per
due-tre anni, consistente in un
prelievo di entitd minima, Tequi-

“valente di un caffé almese, su chi

ha la connessione a internet, per
realizzare una dote di risorse per
aiutare editoria ad affrontare la
grave crisi che attraversa».

QUALITA. Per la Fieg la
qualitd giornalistica «resta un
valore dominante per vincere le
sfide del futuro», che significa in-
vestire in «strumenti, processi e

. formazione. Ma gli investimenti

hanno un costo rilevante e non

. sono realizzati se manca la tutela

del prodotto». Per Malinconico «a
qualita richiede attenzione nella
formazione dei giornalisti. Occor-
re puntare alla razionalizzazione
delle scuole di giornalismo e del
percorso formativo dei pratican-
ti. E occorre che gli strumenti di
autoregolazione del giornalismo
forniscano rimedi idonei a evitare
interventi dall’esterno in caso di
eccessi o abusi».

. 'DISTRIBUZIONE. In Italia -
sono pochi diffusi gli abbonamen-

ti, mentre c'& un’alta percentuale

Segue
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2009 VAR, 03/08
5,046,953 9%

. Costi operativi di cuf:

delle rese dalledicola. Una situa-

siorie allarmante per Fieg. Da un

lato ci sono alcuni problemi del

" servizio postale. «Proprio la man-

canza dei due requisiti dell’affi-

-dabilita e della tempestivit», ha
spiegato Malinconico, «© all’ori- .

gine della circostanza che I'Ttalia

& il paese nel quale gli abbona-

menti raggiungono percentuali di

naterie prime 1518
lavoro ; 984,
o senid (1)1 1.50:

979.868 = -0,5%
1.443.0021,-4,0%
16.258 -89,7%

scarsissimo rilievo sul totale delle Dati in migli(‘tviél di emo onte:
vendite di giornali: a malapena il 1) Einelusd la stampa presso te
9% per i quotidiani, e il 20% per 8) dopo impose e tasse.

i periodici». R

Non migliorela situazione delle
edicole. «Le rese», ha proseguito,
«raggiungono dimensioni assolu-
tamente abnormi: per i quotidiani
pitr del 30% delle copie distribu-
ite, per i periodici oltre il 45%. Si
calcola che un punto percentuale
“di resa in meno comporterebbe un
minore costo di circa 9,1 milioni
di euro Panno per i quotidiari e di
circa 14,7 milioni per i periodici».
Non aiuta in tal senso 1a sospen-
sione delle tariffe postali agevo-
]ate che, secondo Malinconico, ha
determinato «l’alterazione delle
previsioni di hilancio 2010, lascia-
no a carico delle aziende 'onere
di una tariffa postale piena, che
. pure la legge richiedeva fosse
rapportata a quella del miglior
cliente di Poste». .

INTERCETTAZIONIL. «Le
sanzioni nei confronti dei giorna-
listi ci sembrano eccessive, gia in
sede di audizione parlamentare
dicemmo che il carcere non ci

- piacevar, ha detto Malinconico,
spiegando che in generale «gli
editori credono. molto nell’auto-
regolamentazione».

——© Riproduzione riseruata——-a

Dati in niigliaia di euro.
Fonte: Elaborazione Fieg st
- (%) Stima.

dati Osservatorio Fep
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GLI EDITORI PROPONGONO UNA MINITASSA
ANTICRISI PER LE NOTIZIE SU INTERNET

i § n mini-prelievo su chi si connette a Internet e uti-
. lizza i contenuti editoriali on line, come misura
transitoria per consentire all'editoria di far fronte
alla crisi. E l'idea lanciata dal presidente della
Federazione italiana degli editori, Carlo Malinco-
nico, in occasione della presentazione del rap-
porto “La stampa in Italia 2007-2009” alla Came-
ra. La Fieg, ha ricordato Malinconico, «ha avvia-
to un'iniziativa nei confronti dei motori di ricerca, -
Google in testa, per far pagare i contenuti edito- -
riali. E una questione all'attenzione della Com-
missione europea e dell'Antitrust in ltalia, che ha
aperto un'istruttoria il cui termine pero scade a
ottobre. La procedura, dunque, & lunga e com-
plessa, anche perché édifficile stabilire regole
solo per I'ltalia. Nel frattempo -suggerisce il pre-
sidente della Fieg - si potrebbe intervenirecon
una misura transitoria, anche solo per due-tre
anni: basterebbe un prelievo di entita minima,
I'equivalente di un caffé al mese, su chi ha la
connessione a Internet, per realizzare una dote
di risorse per aiutare I'editoria adaffrontare la
grave crisi che attraversa». Alla domanda dei

cronisti sulla possibilita che una “tassa” di que-
sto tipo possa essere anticostituzionale, «su cer-
ti servizi - ha risposto Malinconico - ci sono one-
ri generali di sistema che vanno suddivisi. Basti
pensare alle bollette elettriche in cui paghiamo
anche per I'energia prodottanelle centrali».
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UN CORO DI PROTESTE SU BLOG E SOCIAL NETWORK LA PARDLA D'QHDINE E UNA SOLA: OPPORSI

«Una mini-tassa sul web»
e subito rivolta nell editoria

& ROMA. Pill che una pro-
posta vera e propria & un’idea
lanciata per tentare di risol-
levare un settore che ha bi-
sogno immediato di ossigeno.
Eppure € bastata solo I'ipotesi
di una tassa sul web a sca-
tenare un coro di proteste. Si
oppongono operatori del set-
tore e consumatori, ma la ri-
volta monta soprattutto in re-
te. Su blog e social network Ia
parola  d’ordine ¢ una sola:
opporsi; ‘e persino boicottare,
qualsiasi balzello sulla libera
circolazione sul web. '

I primicommenti sono pio-

vuti subito dopo le parole del
presidente della Federazione
editori giornali, Carlo Malin-
conico. «La Fieg ha avviato
un’iniziativa nei confronti dei
motori di ricerca, Google in
testa, per far pagare i con-
tenuti editoriali — ha ricordato
in occasione della presenta-
zione del rapporto La stampa
in Italia 2007-2009 — La pro-

cedura, pero, & lunga e com- -

plessa. Nel frattempo si po-
trebbe intervenire con uma
misura transitoria, anche solo
per due-tre anni - ha sug-
gerito Malinconico - Baste-
rebbe un prelievo di entita
minima,- 'equivalente di un

¢.al’ mese, su chi ha la
connessione a Internet per
aiutare l’editoria ad. affron-
tare la grave crisi che at-
travérsa». Un’ipotesi; quella

avanzata da Malinconico, che
ricalcherebbe le proposte del
governo tedesco: una tassa di
possesso sul computer di 17,98
euro al mese, equivalente a
quella esistente su tv o radio.
Gli introiti servirebbero a fi-
nanziare la ristrutturazione
della rete tedesca, cosi da ga-
rantire a tutti la banda larga,
ma anche a risarcire i quo-
tidiani teutonici che si dicono
penalizzati dalle news da par-
te di-Google. Un tema, quello
della circolazione gratuita del-
le notizie sul web, che ha
spinto non': solo - Berlino, ma
prima ancera Parigi, a pro-
porre di finanziare I’editoria
tassando gli introiti pubbli-
citari online dei colossi di
Internet come Google, Face-
book e Microsoft.

«CALANO VENDITE £ IR~
TROITI PUBBLICITARE» -«Ca-
lano i ricavi e calano le ven-
dite: quella dell’editoria ita-
liana non & una situazione

“esaltante». Lo ha detto Carlo

Malinconico, presidente della
Fieg (Federazione italiana
editori giornali), presentando
a Roma uno studio sulla si-
tuazione della «Stampa in Ita-
lia dal 2007 al 2009». Secondo
Malinconico i dati «delineano
un perdurare della crisi
dell’editoria giornalistica con
le criticitd fondamentali in-

dividuabili nella cadita degli -

introiti pubblicitari e nel calo
delle vendite». Secondo i dati
dello studio I'incremento dello
0,6% della pubblicita sui quo-
tidiani registrato nel primo
trimestre del 2010 viene dopo
un calo del 16,4% registrato
nel 2009, piu sostenuto il calo
per i periodici: dal -29,3% del
2009 al 13,5% del 2010.
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Pubblicita: un incremento piccolo piccolo

1l dato arriva dopo il -16,4% del 5009. Per i periodici -13,5%

(dopo il -29,3% dell’anno scorso). Deludente anche landamento

delle vendite: -6% per i quotidiani, _5,6% per i periodici
R e i T S T

e SRR

Analisi — Un conto economico ancord troppo squilibrato tra costi e ricavi
Giornali in piena butera
e la crisi c’entra in parte

| settore dell’editoria sta attraversando “una fase ed & in linea con i risultati dello scorso anno quando (+2,6%). Net 2008 'andamento recessivo si & ampliato
di crisi tra le pits acute della sua junga storia”, che | settimanali accusarono una battuta d’arresto del (-4,3%), colpendo sia la pubbiicita (-5.5%) che te vendi-
non accenna a diminuire anche nei primi mesi del  5,6% el mensili dell’8,9%. i riflesso del negativo anda-  te(-3,9%). Ma & i 2009 I'anno peggiore per la stampa
2010 e a fronte della quale il Governo “non solo non  mento di pubblicité e vendite si coglie nell'evoluzione periodica che, secondo le stime, dovrebbe aver subito
2 intervenuto per attenuare gli effetti di una congiun-  del fatturato editoriale che, nel triennio in esame, ha un calo del fatturato del 14,4%, imputabile principal-
tura difficile e per allentare quei nodi strutturali che  subito tre consecutive flessioni: -1,4% nel 2007, -4,5%  mente alla pubblicita in arretramento del 29,5%. Ma
soffocano il settore, ma ha operato in senso contrario nel 2008, -9% nel 2009. Anche i costi industriali sono anche sul piano delle vendite 13 situazione e stata ca-
con la soppressione delle tariffe postali agevolate".E diminuiti (-0,8%, -1,7%, -5%). Ne & derivato che il margi- ratterizzata da notevoli difficolta, con una flessione
Vatto di accusa della Fieg (Federazione italiana degli  neoperativo lordo, risultato defla differenzatra ricavi  dei ricavi a esse relativi del 9%. Parallelamente sono
editori) contenuto nello studio “|a stampa in ltalia € costi industriali, ha subito un forte deterioramento, cresciutii costi di produzione: secondo l'uitima indagi- -

2007-2009". passando dai 261,6 milioni di euro del 2007 ai 16,2 del  ne Mediobanca nel 2008 il rapporto costo del lavorof
in questo primo scorcio di 2010 la pubblicita sui  2009. Una contrazione del 93,8 per cento cheesprime  fatturato @stato in media del 10,4%, ma nel comparto
quotidiani ha mostrato sintomi di ripresa. Ma l'incre- il graduale esaurimento della capacita della gestione editoria & stato del 20,2%, quasi it doppio.

mento dello 0,6% viene dopo un calo del 16,4% del industriale di assicurare risorse adeguate alla copertu- in un simile contesto la questione centrale che si
2.009A Per i periodici, poi, quella che si registra all'ini-  radei costi complessivi di esercizio. pone agli editori & quelladi coniugare 13 valorizzazio-
zi0 df quest’anno & soitanto vna decelerazione delia Molto difficile & anche la situazione della stampa e def mezzi tradizionali, che rappresentano tuttora
ﬂejSSlone: al-29,3% del 2009 ha fatto seguito nel primo periodica, in quanto & proprio su questo segmento il 95% del fatturato delle loro imprese, con {a capacita
trimestre del 2010 un calo del 13,5%. sul terreno del-  di mercato che gli elementi di crisi sia sul fronte della  di trarre dai new media ricavi sufficienti a remunerare
le vendite i dati offrono indicazioni ancora deluden-  pubblicitd che su quelio delle vendite si sono mani-  gli elevati costi di produzione &, in prospettiva, a com-

ti. L,e rilevazioni della Fieg relative al primo trimestre festati con particolare evidenza. Uintonazione poco pensare la declinante redditivita dei prodotti cartacei.
dell’anno in corso mostrano un andamento dei quo-  Dbrillante del mercato dei periodici era gia emersa nel £ questalasfida imprenditoriale dei prossimi anni per

tidiani in ca!o def 6%, un valore pressocché analogoa 2007, conuna leggera flessione dei ricavi editoriali (- Veditoria.
CEuello n‘"ledlo del 2009 (-5,9%). Anche per i periodici 0,8%), dovuta al deludente andamento delle vendite
Ievoluzione di questi primi mesi non & incoraggiante (-2%) a fronte di ricavi pubblicitari ancora in crescita FF FABIO TRAVERSA

Piﬁ che gli utenti di connessioni web che consentono di accedere 3i con- .
tenuti giornalistici sono fe imprese che gestiscono quegli accessi 2 dover
pagare una tassa, OvVero il corrispettivo per il prodotto editoriale. Lo pro-
pone Carlo Malinconico, che sottolfinea V'esigenza della difesa del prodotto
editoriale sul web: “C’é un problema di copyright, di diritto d’autore. Bisogna
pensare che il prodotto troviun pagamento”. £ quindi indicato in chi gestisce
gli accessi a internet il primo terminale di questa operazione, visto che “c’&
un sisterna per risalire passo dopo passo a chi utilizza i prodotti editoriali”.

Certo — riconosce - “poi & evidente che esiste il rischio che i costi si scarichino’ I
ft \

sugli utenti...”.
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Fieg — Il presidente Malinconico

Expo 2015 occasione
per nuove soluzioni

| presidente della Fieg Carlo Malinconico sogna edicole informatizzate per il fu-

turo, dotate di bacheche informatizzate e collegamento informatico. Il banco di
prova potrebbe essere I'Expo 2 Milano nel 2015 che “rappresenta un’opportunita
in questo senso”. !l fatto & che l'insufficiente livelio degli abbonamenti (a malape-
na il 9% per i quotidiani e il 20% per i periodici) & un fenomeno che produce “danni
enormi alle imprese editrici, quello delle rese, che raggiungono dimensioni assolu-
tamente abnormi: per i quotidiani piti del 30% delle copie distribuite, per i periodici
oltre il 45%. Si calcola che un punto percentuale di resa in meno comporterebbe
un minore costo di circa 9,1 milioni di euro al'anno per i quotidiani e di circa 14,7
milioni per i periodici. Bisogna trovare una soluzione, perché cosi & un sistema che
si autofagocita”.

ft.
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Bonaiuti: “Dobbiamo incentivare, non tassare”

Il popolo di internet
contro ogni balzello

£ bastata solo I'ipotesi di una tassa sul web

a scatenare un coro di proteste. Si oppon-
gono operatori del settore e consumatori, ma
|a rivolta monta soprattutto in rete. Su blog &
social network la parola d’ordine & una sola:
opporsi, e persino boicottare, qualsiasi balzello
sulla libera circolazione sul web. No anche dal
sottosegretario alla Presidenza del Consiglio
con delega ali’editoria Paolo Bonaiuti: “Non &
questo il tempo di tassare ma quello di incen-
tivare. Dovremo fare posto al nuovo salvando

quello che & possibile del vecchio. Ma cid non

potra avvenire con un sistema di finanziamen-
to a pioggia. Salviamo il salvabile sapendo che
tutte le carte vanno rimescolate”. Intanto sono
stati ripristinati dieci milioni di euro per l'emit-
tenza radiotelevisiva: “Non & una cifra enorme
ma & comungque il massimo che si poteva fare".
£ sulle tariffe postali agevolate: “Stiamo cercan-
do un accordo con le Poste Italiane. Sottotavoli
di lavoro sono stati istituiti per permettere a tut-
ti i soggetti interessati di partecipare con l'input
di proteggere i piccoli editori”.

fit.
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Tantl inoalla proposta della Fieg

?--No alla tassa sul web

ROMA P1u che una proposta vera e propria &
un'idea lanciata per tentare di risollevare un
settore-che ha bisogno immediato di ossigeno. Eppu-
-.re & bastata solo1'ipotesi di una tassa sil web a sca-
“~tenare un coro-di proteste. Si oppongono operatori
=~del settore e consumatori, ma la rivolta monta so-
prattutto in rete. Su blog e social network la parola
~‘dordine & una sola: opporsi, e persino boicottare,

: fals1a31 balzello sulla Jibera ¢ircolazione sul web.

I'primi commenti sone pioyuti subito dopo le parole

del’ presidente’ della Federazwne edltorl giornali,

.arlo Malinconico.

“7«La Fieg ha avviato un 1n1z1at1va nei confronti dei
. mototi’di ricerca, Google in‘testa, per far pagare i
con’cenutl editoriali - ha rlcordato in occasione della

presentazmne del rapporto La stampa in Italia
2 2007-2009 - La procedura, perd, é lunga e comples-

" «.Nel. frattempo si.potrebbe intervenire con una

ura transitoria, anche solo per due*tre anni - ha

ggerito- Mahncomco Basterebbe un prelievo di

itita-miniima; l'eqmvalente di un caffe al mese, su

" chiha -connessione a Internet per aiutare 1'edito-

rla ad.affrontare la | grave crisi che attraversa». Un'

tes1, ‘quella avanzata da Malinconico, che rical-

;.- cherebbe le proposte ‘del governo tedesco: una tas-

' 5a.di possesso sul computer di 17,98 euro al mese,
quvalente a quella e51stente sutvo radlo
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ROMA Il premdente della Fleg'Carlo i ;
a4 Dico sogna edicole informatizzate per il futuro
dotate di bacheche informatizzate & collegamen
mformatlco N banco di prova potrebbe essere 'Expo’
a Milano: nel 2015 11 fatto & che I'isufficiente livello::
degli abbonamentl (a malapend il 9% per i quotldlam‘\
e7il'20% per.i perlodlm) produce «danni enormj:élle
1mprese “editrici; quello delle rese, che ragglungon
miensioni: assolutamente abnormi: per i quotidiani pitl
del 30%:delle copie distribuite; per'i periodici oltre:il-
45%. Si.calcola - aggmnge Malinconico - che un punto g
percentuale di resa in meno comporterebbe unmino-
re costo dicirca’9;1 milioni di euro-all'annic pert quotl--
diani e di'circa 14 7 milioni per. i’ per10d1c1» La.dimen- -

_ sione eriorme, delle rese - spiega poi il pr951dente -y

comie un iricubo: «Song: colplto “da tutte queste copie:
che vagano per la pemsola sui E,: che blsogna dlstrug-.,:

gere dopo tanto lavoro e non si ga pemmeno bene.co- .
atto’quel, -

me. E la mattina I'edicolante &:eve perdere
tempo per contare 1e rese che non’ hanemimeno la’ pos*.

sibilita di parlare cenisuoi. clienti e promuqvereipro=-

do’m nuov1 Bisagna tfovare und soluzmne» Allora-ecs

cola merawghosa edicola che- sogna i 1 pre51dente Ma:. :
linconico e ‘che nel rest6 d"Europa-esisté gid: & dotata” .
& tutte le altre &

di bacheche informatizzate e.collegata.
per via informa ica «con la possmﬂit? 3
i glornah da 1nv1are» L
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"per mettere punto

' pm

' del]a isiia lunga storia»: Ep

lentare queinodi strutfuraliche sof-
- focano-il settore»:.ma hd fatto il
contramo adottando misure «puni-

riforma ors:
_gamica delisettore, pendil «depau-
| perameritoy del plurahsmo s

L analisi della” Fieg & affidata allo ,

1dio annualesul’ settore, La stam- -

kpa i Ttalia 2007-2009, quest'anno
" presentato nell# sala del Mappa-i,

‘mondo'della:Camerai.:- -
LA RADIOGRAFIA DELLA CRISI
scorciodel 2010 la pub- -

ece Un‘-13. 5% (dﬂpo 11;

‘-29 3% dell'anno 'scorso) D

tervenuto per dttenuare.gli effetti” -
-diuna’ congmntura difficile e peral-

quotldlam ha segnato .
; . i1

vendl )
2010 6% per i quotidiani, in Iz
nea y coninil
(-5.6%), JI fatturato ha subito tre
cali consecutivi: -1.4% el 2007,

£-445% nel 2008 e 9% nel 2009.

A’nche i ¢osti industriali s6no-cala-
ti, ma in'misura nettamente. infe-

‘riore: -0.8%, -1. 7%,;5/(: Ilmargl- :

‘ne operatlvo lordo &: dunqtie peg:-
- -glorato. molto, passando -dai
-'261,6 milioni.di euro del-2007 ai

16,2 del-2009 (-93. 8%). Molto dif--
~ficile. anche la situazione dellg -

stampa perlodlca Parallelamen-
“te’Sono cresciuti i costi di produs
zione: secondo l'ultima, .indagine -
-Mediobanca, nel 2008 il rapporto.
~costo,_del" lavoro/fatturato & stato
“in medla del 10:4%, ma nel com-
parto edltorla & stato del 20 2%,-'
* quasi il doppio..
"LA’SFIDA PER IL FUTURO
~TLa: questlone centrale per-gli edl-“;?
“tori;e «coniugare la valorizzazig- -

vTie dei mezzi tradlzlonah» -con «la”

capacitd di trarre dai new media -
mcav1 sufﬁc:lentl a rununerare gh

g pyruno trimestre
Q09 per i'periodici - :
- passo con 1 tempi, mentre il n -

S VOR:
4% per i prodottl su carta, al-20%. '

, sacchegglatl da motori di rie

'STATI GENERALI E RIFQRMA
- Nello scenario che si proﬁl‘ ‘
“-verte la Fieg, «bisogna. muoyersi:

" ‘terminazione». Gli-Stati gerierali-

- o' Bonaiuti, «possono éssere:in’.
_utile.occasione per. mettere q

--litica: industriale coerente
'prattutto efﬁca@e» o

cartacel» Servono pero leg‘g1 '

stro unplanto legislativo &
tardo e per molti aspetti p - .
vedi ‘Llva differenziata- (al-

sull'online).o.1a scarsa tute
diritto d’dutore sul web, con €0,
tenuti dei giornali «1mpune" ¥

e da rassegne stampa ca
radio-tvy:

con urgenza € con la massi

dell'editoria, preannurnciati
meta del 2010 dal'sotfosegre
alla presidenza del Consig

to undisegno riformatore € & po-‘

AngelaM _011-
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“ROMA Piti che una propo-
sta vera e propria & un’idea
lanciata per tentare dj risol-

T&SS& Web levare un settore, quello del-

L'editoria, che ha bisogno im-

pr O editOI' j_? | mediato di ossigeno. Eppu-

. re é bastata solo l'ipotesi di
R P : una tassa sul web a scatena-
ete . ((Ma,].)) re un coro di proteste,
: I primi commenti sono pio-
' vuti subito dopo le parole
del presidente della Federa-
zione editori giornali, Car-
lo Malinconico. «La Fieg ha
avviato un’iniziativa nei
confronti dei motori di ricer-
ca, Google in testa, per far
pagare i contenuti editoria-
1i - ha ricordato in occasio-
ne della presentazione del
rapporto'La stampa in Ralia
2007-2009 - La procedura,
pero, ¢ lunga e complessa.
Nel frattempo si potrebbe in-
tervenire con una misura
transitoria, anche solo per
due-tre anni - ha suggerito
Malinconico -. Basterebbe
un prelievo di entitq mini-
ma, l'equivalente di un caffe
al mese, su chi ha la connes-
sione a Internet per aiutare
leditoria ad affrontare la
grave crisi che attraversas,
Un’ipotesi, quella di Malin-
conico, che ricalcherebbe Je
proposte del governo tede-
sco: una tassa di possesso
sul computer di 17,98 euro
al mese, equivalente a quel-
la esistente su tv o radio.
«Questa tassa la evado di si-
curo». E la risposta pit co-
mune su Internet. E sui so-
cial network si accusano i
giornali di prendere gia mi-
Lioni di euro con le sovven-
zioni pubbliche, e ci chie-
de perché si dovrebbero
mantenere quotidiani lobbi-
stici o di partito.
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Editoria,allanne-crisidella Fieg
“Cont1 gue1l governo cipunisce™

Malinconico: noaitaglidiagevolazionipostalie contributi .

LUCA IEZZI o
ROMA — «L’editoria ha vissuto
negli ultimi due anni una crisi tra
le pit1 acute della sua lunga storia.
Nel2010imotividipreoccupazio-
nenonsono venuti meno». Il pre-
sidente della Fieg Carlo Malinco-
nico presenta alla Camera Qei de-
putati gli impietosi numeri delle
aziende editoriali: ifatturatiscen-
donoininterrottamentedatrean-
ni, con un calo complessivo del
30% trail 2007 e i12009. Nei primi

“Fathwatiincalo
del 30%: per aiutare
il settove minitassa
per chi naviga

s Inntermet™

tre mesi dell’anno non va molto
meglio: +0,6% la pubblicita dei
quotidiani {dopo un calo del
16,4% del2009), maconvenditein
calo del 6%. Peri periodici si regi-
straun -13,5% nella pubblicita e -
5,6% delle vendite per i settima-
niali e -8,9% per i mensili sempre
nel primo trimestre.

Malinconico punta il dito con- -

tro il governo: «Non solo non &in:,

tervenuto per attenuare gli effetti-

di una congiuntura difficile e per
allentare quei nodi strutturali che
saffocano il settore, ma anzi sono
state adottate misure che non-&
Improprio definire punitive peril

settore, in quanto ad effetto re-

e —————— e

Quotidiani .
(ricavi e costi-operativi-2006/2009)

3.6
3,5

@ ricavi editoriali
@ costi-operativi

troattivo, imponendo ciozlatarif-

fa piena anche alle spedizioni per )

abbonamenti in corso retti da* -
condizioni non pilt negoziabili».

~ Il presidente sottolinea anche

«l vertiginoso calo delle risorse

pubblichedai 414 milionidellaFj.
nanziaria peril 2008 ai 195 milionj
Previsti per il 2011, con un meno

52,9%». Diquila richiesta, formu- -
lata pit1 volte all'indirizzo del sot- .
) toseg‘ret'ario alla presidenza del
Consiglio Gianni Letta, di una

riforma complessiva de] settore,
ma anche d'interventi urgenti,

comeunripensamento sulle tarif. -

fepqstah', laparziale detassazione
degli utili reinvestiti ¢ j] ripristino
del credito di imposta sull'acqui-
stodella carta,

SRR

Per 1l futuro la Fieg si aspetta
molto dai nuovi mezzi a patto di
evitare cheicontenuti dei giorna-
li siano «impunemente saccheg-

~ giad da motori di ricerca e rasse-

gnestampa cartacee e radio-tele-
visive». Malinconico propone
una misura transitoria: «un mini-
prelievo sulle connessioni Inter-
net, il costo di un caffe al mese» e
cita I'esempio tedesco dove una
tassa invece & stata introdotta sui
bossessori di computer. Un mag-

" giorusodell'informatica, metten-

do in rete le edicole italiane, do-
vrebbe servire anche a ridurre le
“rese” dei giornali e Io spreco di
carta. Malinconico sogna chio-
schi come «elementi di arredo
delle citta e strument d'illumina-
zioneedisicurezza. Basterebbero
risorse molto limitate e una fun-
zione di coordinamento tra Je au-
torita nazionali e locali». )

Sui conti dei giornali pesa an-
cora il costo del personale, supe-
rioreaquelladelle altre medie im-

- prese. Inevitabile. la richiesta di

maggiore flessibilita. Richiesta
cheproducelareazionedell Ordi-
ne dei giomalisti: «Carlo Malinco-
nico continua a chiedere danarg
pubbh’coeareclamareﬂessibﬂité,
Ma non trova neanche quest'an-
noiltempo perdenunciarela ver-
gogna di alcuni editori che paga-
nodala3eurolordi gliarticoli»,

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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‘ova. La stampa italiana sta attra-
ersando una tra le cisi pit acute
‘ella sua storia e gli interventi “puni-
ivi" del govemno ron fanno altro che
ggravare 1a situazione. F Fallarme
andiato teri dalla Feg, la federazio-
ie degli editori dei giomali, nella
onferenza stampa di presentazicne
{ef tradizionale rapporto sullo stato
li satute det mercato della carta
tampata.
2 diagnosi & spietata: se non si in-
erviene con una riforma di sistema
yer permettere ai tradizionali mezzi
fi in‘ormazione di sopravvivere e
igli editoti di poter cogliere 1a sfida
appresentata dallavvento del web,
nettendoli nella condizione di poter
Tarre dai new media ricavi suffi-
SJenti a compensare la dedlinante
=dditivitd dei prodort cartacei, il
sisterna pon reggera ancora.
Non vanno nella direzione auspicata
! ‘e misure adottate in questi mesi dat
: governa. Per ultimo i deareto che, da
: un giorpo allaltro, ha abolito [e tarif-
- fe postali agevolate per ghi editori
; facendo schizzare i prezzi delle spe-
! dizioni Oltre a shallare le previsioni
) dibilando delle imprese, il provvedi-
) mento entrato in vigore il primo
- aprile scorso ha effetti retroattivi
| perché le condizioni degli abbona-
- mentd gid sortosqritt non sond Pl
negoziabili; questo inun Paese dove
solo il 9% delle copie viene venduto
in abbonamento e con quote di rese
tmpressionanti: per i quotidiani piit
dei 30% delle copie distribuite, peril
periodid oltre il 45%, Gli editori diie-
dono quindi l ripristino delle tariffe

per i12010, differendo a1 2011 Taper-
tura del mercato ai cormeri.

Altro grande arucdio degli editori, it
decreto Romans, che ha recepito 1a
nuova direttiva Uein materiaditve
Intesmet. Un provvedimento, spiega
1a Fieg, destinato ad appesantire Io
squitibsio nella distribuzione degli
irstroiti pubbiicitan tra stampae tv, a
vantaggio di quest’cliima. "Si ripro-
pane ancora una volta il ‘et mottv’
di un sistema televisivo che, unico
tra quelli ad economica avanzata,
assorbe una quota par 3} 54-55%
delTintera tosta pubblicitaria a di-
sposizione dei mezzi dassici - affer-
ma il presidente della Federazione,
Carlo Malinconico -, e che, con La le-
gittimazione di pratiche pubblidta-
rie come il ‘product placement’ nel-
fa generalita dei programmi, indusi
quelli di intrattenimento leggero, i
avvia a superar la quota del 60 per
cento”. A questo, si aggiungano i ta-
gli di risarse pubbliche che non han-
go avuto eguali in aliti settori. Tra
aiuti diretii e indirettd gfi stanzia-
menti nella fivanziada sono passati
da 414 milioni nel 2008 a 195 milic-
ni per il 2011 In termind percentua-
li, le risorse segnano un meno 534
La crist dei media dlassidi si & acutiz-
zata con l'avvento del web. LTnfor-
mazione ha cosi trovatp un formida-
bile mezzo per la diffusione dei con-
tenuti, che perd non € ancora in gra-
do di indicare “un medello di busi-
ness". Gli editori si trovano a dover
canjugare la valorizzazione del pro-
datto cartaceo (che arxora fappre-
senta it 95% del fatturato delle loro
imprese), con la capacita di tarre
dat nuovi media ricavi suffidenti a

[ quadro clinico & questo. La cura
prescritta dalla Fieg prevede inter-
venti quali Feliminazione delle bar-
riere altevoluzione multimediale, la

tutela del copyright nel nuovo can-

testn, parificazione del prodotto edi-

toriale an-line a quello cartaceo,

pubbliciti commerdiale e istituzio-

nale, rete di distiibuzione, forma-
sione. 1l tutto in allinterno di un di-
segno "riformatore ¢ di politica in-
dustriale coerente, e soprattutto ef-
ficace™ perché "la crisi non passa da
sola”.

WEB E POLEMICHE
«Forse & rreglio che chifa
proposte del genere chiuda
subjto il proprio giomale e
<i dedichi ad altros. Replica
cosi I"Assodazione peri
diritti deglivtentie
consumatori alla proposta
del presidente defla
Federaziane editori di
jstituire una mini-tassa su
toternet. oChipensa che
questa possa essete fa
strada per la soluzione dei
propri problemi - silegge in
una nota defY Aduc -non
comprende |a funzione
della Rete, che non non &
solo una possibile
altarnativa ai glomaf
cartacet, ma uno strumerto
che, a partire
dail'informazione, &
interattivity. Se it desidesio
della Fieq divenisse realta, d
saranmo meno navigatort in
Internet e i giomalinon
avranno risolto i faro
problemi ecanomich.

?.ditoria:do d’allarme‘ della Fieg. Gli stanziamenti del governo sono calati del 53%

" coprire i costL
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«Contro la erisi
una mini-tassa

4
-
e

per chi naviga
su Internet_»

ROMA

Dopo tre anni consecutivi di
riduzione delle vendite e di ca-
poretto della pubblicita, gli
editori di giornali aderenti al-
la Fieg-Confindustria lancia-
no un allarme. «L’editoria - la-
mentano nel loro rapporto an-
nuale presentato ieria Roma-
sta scontando una tra le crisi
pit acute della sua lunga sto-
ria». Eppure il governo anzi-
ché «attenuare gli effetti-di
una congiuntura difficile» ha
fatto il contrario, adottando
misure «punitive» come la
soppressione delle tariffe po-
stali agevolate.

I numeri sono da grande
disfatta: nel primo scorcio del
2010 la pubblicita sui quotidia-
ni'ha segnato un +0,6%, che
arriva pero dopo il -16,4% del
2009. I periodici, poi, sono in
caduta libera, registrando un
-18,5% che segue il -29,3% del-
'anno scorso. Deludenti an-
che le vendite: nel primo tri-
mestre 2010 -6% per i quoti-
diani, in linea con i1-5,6% dei
periodici nel 2009. Quanto al
fatturato ha subito tre cali
consecutivi: -1,4% nel 2007,
-4,5% nel 2008 e -9% nel 2009.

Come se ne esce? Per gli
editori bisogna «coniugare la
valorizzazione dei mezzi tradi-
zionali» (quotidiani e periodi-
ci) con «la capacita di trarre
dai new media ricavi sufficien-
ti a rimunerare gli alti costi di
produzione». Tra le misure
suggerite dagli editori, la
«parziale detassazione degli
utili reinvestiti in pubblicita
incrementale», il ripristino
del «credito d'imposta sugli
acquisti di carta» e «una mini
tassa sull'utilizzo del compu-
ter». «L’allarme lanciato dalla
Fieg sulla crisi dell’editoria &
sacrosanto» commenta il por-
tavoce di Art.2l, Giuseppe
Giulietti, deputato del gruppo
Misto, spiegando che «di col-
po di mano in colpo di mano,
ultimo lo stop alle agevolazio-
ni postali, ¢’ il rischio che
non ci sia neanche pil biso-
gno della riforma del settore
perché non esistera pit il set-
tore, sard abrogato». Secon-
do Vincenzo Vita, vicepresi-
dente della-commissione Cul-
tura del Senato, «ottimo I’ap-
pello di Malinconico al gover-
no perché ripristini le tariffe
postali agevolatey. [R.R]
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‘'ROMA - 1l presidente della
Fieg, la Federazione editori
giornali, Carlo Malinconico
(nella foto) sogna edicole in-
formatizzate per il futuro. Il
banco di prova potrebbe es-
sere ’Expo a Milano nel 2015.
Ma chiede anche una micro-
tassa per chinavigasulweb a
sostegno della carta stampa-
ta.

Il fatto & che l'insufficiente li-
vello degli abbonamenti (a ma-
lapena il 9% per i quotidiani e
i1 20% per i periodici) & un fe-
nomeno che produce «danni
enormi alle imprese editrici,
quello delle rese, che raggiun-
gono dimensioni assoluta-
mente abnormi: un giornale
su tre. «Si calcola - aggiunge
Malinconico a margine della
presentazione dello studio su
La stampa in Italia 2007-2009

-che un punto percentuale di
resa in meno comporterebbe
un minore costo di circa 9,1

quotidiani». Allora eccolame-

milioni di euro all'anno per i -

L'editoria é in crisi
«Serve micro tassa
per chi naviga»

ravigliosa edicola che sogna’
il presidente Malinconico e
che, sottolinea, nel resto d’Eu-
ropa esiste gia.

Ma Malinconico pensa anche
a un minj-prelievo su chi si
connette a Internet e usaicon-
tenuti editoriali on line, come
misura transitoria per consen-
tire all'editoria di far fronte al-
la crisi. La Fieg, ha ricordato
Malinconico, «ha avviato
un’iniziativa nei confronti dei
motori diricerca, Google in te-
sta, per far pagare i contenu-
ti editoriali. E una questione
all'attenzione della Commis-
sione europea e dell'Antitrust,
che ha aperto un'istruttorian.
Malinconico & stato attaccato
dai vertici dell’Ordine dei gior-
nalisti per i quali non pud con-
tinuare a chiedere danaro pub-
blico e a reclamare flessibili-
ta dei giornalisti, e poi non de-
nunciare la vergogna del com-
portamento di alcuni editori
che pagano da 1,02 euro a3,70
lordi gli articolin. - = '
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SETI'ORI. La Fieg: comparto in difficolta. E lanciauna proposta -
Editori: mini-tassa su web
per salvare il sistema

ROMA

Le voci piti negative riguarda-
no lacaduta degli introiti pub-
blicitari eil calo delle vendite.
Ma sono numerosi gli indica-
tori della crisi dell’editoria,
«trale pit acute della sua lun-
- gastoria», nelle parole del pre-
sidente della Fieg Carlo Malin-
conico. Una crisi che haragio-
ni congiunturali ma anche
strutturali. La radiografia é
tratta dalo studio La stampa
in Ttalia 2007-2009, presenta-

tolaltroieri alla Camera.

GIU PUBBLICITA E VENDITE. Nei
primi tre mesi dell'anno la
pubblicita sui quotidiani ha
mostrato sintomi di ripresa
(+0,6%), che arrivano pero do-
po un calo del 16,4% del 2009.
I periodici hanno decelerato
laflessione: -13,5% a fronte del
-29,3% del 2009.

Calano anche le vendite dei
quotidiani (-6% nel primo
scorcio dell’anno, valore analo-
g0 a quello medio del 2009,
-5,9%) e dei periodici (in linea

conirisultati 2009, -5,6% per i
settimanali e -8,9% per i men-
sili). Anche i costi industriali
sono diminuiti, ma in misura
inferiore: -0,8%, -1,7% e -5%.
Di conseguenza il- margine
operativo lordo ha subito un
forte deterioramento, passan-
do dai161,6 milioni del 2007 ai
16,2 del 2009 (-93,8%). Partico-
larmente grave la situazione
dei periodici. Nel 2009 1a stam-
paperiodica dovrebbe aver su-
bito un calo del fatturato del
14,4%, imputabile al calo della
pubblicita (-29,5%).

a4

PIU COSTL Dall’ultima indagi-
ne Mediobanca emerge un
rapportomedio costo dellavo- .
ro/fatturato del 10,4% nel
2008, ma i quasi al doppio
(20,2%) nell’editoria. Sono ca-
late le risorse pubbliche: dai
414 milioni nel 2008 ai 195 mi-
lioni per il 2011 (-52.9%).

Si conferma l'anomalia del
mercato pubblicitario italia-
no: la stampa & al 30.9%
(17.9%1quotidiani, 13%i perio-
dici) fronte del 53.9% detenu-
todallatv(conlaradioal 7.3%,
Internet al 3.7%, Poutdoor al
3,6% e il cinemaallo 0.6%).

Laricettaanti-crisi? Un mini-
prelievo, «il costo diun caffé al
mese sulle connessioni ad in-
ternet». questa secondo Ma-
linconicolamisura «tempora-
nea da adottare» per riequili-
brare il sistema editoriale. ¢
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«Editoria in crisi
Ma dal governo
misure punitive»

Roma, il rapporto sulla stampa nell'ultimo triennio

‘LaFiegaccusal’esecutivo e chiede gli stati generali

ROMA L'editoria sta scontan-
do una tra «le crisi pilt acute
della sua lunga storia». Eppu-
re il governo «non solo non
& intervenuto per attenuare gli
effetti di una congiuntura dif-
ficile e per allentare quei no-
di strutturali che soffocano il
settore», ma ha fatto il contra-
rio, adottando misure «puni-
tive» come la soppressione
delle tariffe postali agevolate.
ET'atto di accusa della Fe-
derazione italiana :

-6% per i quotidiani, in linea
con 1}13 2009 per i periodici (-
5,6%). Il fatturato ha subito tre
cali consecutivi: -1,4% nel
2007,-4,5% nel 2008 e -9%
nel 2009. Anche i costi indu-
striali sono calati, ma in mi-
sura nettamente inferiore: -
0,8%,-1,7%, -5%. Il margine
operativo lordo & dunque peg-
giorato molto, passando dai
261,6 milioni di euro del 2007
ai 16,2 del 2009 (-93,8%).

Molto difficile

editori (Fieg), che anche la situazio-
chiede la convo- 1l fatturato ne d%l}a stampa
cazione in tempi . 0 " periodica.

rapidi degli staI‘)[i _m calo de{ 9% P Parallelamente
generali permet- | rispetto all'anno | sono cresciuti i
tere a punto una scorso. Lieve costi di produzio-
riforma organica . ne: secondo l'ul-
del settore, pena ripresa (+0,6) tima indagine
il «degaluplera- della pubblicita Medio})anca, nel
mento» del plura- ; TR 2008 il rapporto
lismo. L’alfl)alisi sui quotidian, costo del Elgoro-
della Fieg & affi- | MG P€SQ GNCOTA | fatturato & stato in
dataallo studio |il-16,4% del 2009| media del 10,4%,
annuale sul setto- ma nel comparto

re, «La stampa in

Italia 2007-2009», quest’anno
presentato nella sala del Map-
pamondo della Camera.

- Nel primo scorcio del 2010
la pubblicita sui quotidiani ha
segnato un +0,6%, che arriva
perd dopoil -16,4% del 2009;
1 periodici registrano invece
un -13,5% (dopo il -29,3%
dell’anno scorso). Deludente
anche I'andamento delle ven-
dite: nel primo trimestre 2010

A R R AL AV 5 |

editoria & stato

del 20,2%, quasi il doppio.
La questione centrale, per
Fh editori, & «coniugare la va-
orizzazione dei mezzi tradi-
zionali» con «la capacita di
trarre dai nuovi media ricavi
sufficienti a rimunerare gli
elevati costi di produzione e,
in prospettiva, a compensa-
re la declinante redditivita dei
prodotti cartacei». Servono
perd ;seggl al passo con i tem-

pi, mentre il nostro impian-
to legislativo & «in ritardo e
per molti dzﬁ?etti punitivo»:
vedi I'Iva differenziata (al 4%
per i prodotti su carta, al 20%
sull’on line) o la scarsa tute-

la del dirittc d’autore sul web,' ;-
con i contenuti dei giornali :

«impunemente saccheggiati

da motori di ricerca e daras- -

segne stampa cartacee e radio-
tv»,

La sospensione delle agevo-
lazioni postali, accusa la Fieg,
si traduce in un «pesantissi-
mo aggravio di costi» proprio
in un momento in cui le
aziende devono far fronte al-
la-contrazione della doman-
da. E poi ¢’¢ anche il decreto
Romani, in particolare I'intro-
duzione del product place-
ment (la pubblicita di prodot-
to) anche nei pro idiin-
trattenimento, cﬂe rischia di
aggravare lo squilibrio nella
raccolta pubblicitaria in Ita-
lia, con la tv, che — caso unico
trai Paesi a economia avanza-
ta con una quota del 54-55%
—si avvia a superare il 60%.

Tra le misure suggerite da-
gli editori, la «parziale detas-
sazione degli utili reinvestiti
in pubblicita incrementale per
favorire I’afflusso di maggio-
ri risorse» al mercato pubbli-
citario e il ripristino del «cre-
dito d’imposta sugli acquisti

"di carta».

I ST

Angela Majol‘lv

A
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ROMA. «Nei primi mesi del 2010 I'editoria
giornalistica appare ancora immersa in un
profondo stato di crisi». E quanto ha affer-
mato ieri la Fieg presentando nella sala
Mappamondo della Camera dei deputati il
rapporto La stampa in Italia, 2007-2009. 11
settore, & stato spiegato, non & dunque uscito
dalla «fase di crisi tra le pili acute della sua
lunga storia» del biennio 2008-2009. Anzi,
non solo non ci sono stati «interventi di poli-
tica industriale di ampio respiro» diretti ad
attenuare gli effetti della congiuntura e a cor-
reggere «storture legislative e di mercato»,
ma «sono state adottate misure che non &
improprio definire punitive». Il
riferimento della Fieg & in primo
luogo allo stop alle agevolazioni
postali: una misura che «sitradu-
ce in un pesantissimo aggravio
di costi proprio in un momento
in cui le imprese devono confrontarsi con
una flessione della domanda interna». Nel
primo scorcio dell’anno la pubblicitd sui
quotidiani ha mostrato sggni di ripresa, ma
nel primo trimestre si & registrato un incre-
mento dello 0,6%, che arriva perd dopo un
calo del 16,4% del 2009. Anche guardando

__presentazione del rapporto.

Il caso. La Fieg: «Sono urgenti degli interventi a sostegno del seftore. Le mlsure f/nora adottate sono state punitive»

- Sos dell'editoria: «La crisi e grave»

di Gaia Miani

alle vendite i segnali sono «deludenti»: nei
primi tre mesi del 2010 i quotidiani hanno se-
gnato un calo del 6%, in linea con quello me-
dio -del 2009 (-5,9%). Anche per i periodici i
risultati appaiono in linea con lo scorso anno
quando i settimanali, indica la Fieg, accusa- -
rono una battuta d’arresto del 5,6% e i men- ,
sili dell’8,9%. o
Gli effetti dellandamento negativo di
pubblicita e vendite sono evidenti nell’evolu-
zione del fatturato editoriale che, nel triennio

@ La proposta di Malinconico: «Mini
tassa per chi naviga in Internet e quindi
si avvale dei contenuti editoriali della reten

2007-2009, ha subito tre flessioni: -1,4% nel,
2007, -4,5% nel 2008, -9% nel 2009. Dunque,:
in uno scenario in cui «le ombre prevalgono
sulle luci» serve «con urgenza e con la mas-/
sima determinazione» un disegno «riforma-:
tore e di politica industriale coerente e, s0-
prattutto, efficacer. Nel rapporto si sottoli-

nea che in questa situazione «la crisi non
passa da sola» e gli editori definiscono
un’occasione «utile» per mette- I
re a punto la riforma la .
riunione degli stati ge-

nerali  dell’editoria

preannunciata per la
meta del 2010 dal sottose-
gretario Bonaiuti. Tra gli
interventi per sostenere il
settore, la Fieg indica la
parziale detassazione de-
gli utili reinvestiti in pub-
blicita incrementale e il ri-
pristino del credito d’im-
posta sugli acquisti di car-
ta. Infine, una“mini-tassa” g
per chi ha la connessione 8
ainternet e quindi si avva- J

le dei contenuti anche edi-
toriali della rete, che vada
a sostegno del settore an-

cora in forte crisi é la pro-
posta che giunge dal pre51-
dente della Fieg, Carlo Ma-
linconico, al termine della
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"Editoria, la Fieg chiede interventi

«Una riforma del settore per superare la crisi». Proposta mini.tassa per il web

'ROMA - Leditoria sta scontando u-

na tra «le crisi piti acute della sua
lunga storia». Eppure il Governo
«non solo non & intervenuto per
attenuare gli effetti di una con-
giuntura difficile e per allentare
quei nodi strutturali che soffoca-
no il settore», ma ha fatto il con-
trario, adottando misure «puniti-
ve» come la soppressione delle ta-
riffe postali agevolate. E I'atto di
accusa della Federazione italiana
editori, che chiede la convocazio-
ne in tempi rapidi degli Stati gene-
rali per mettere a punto una rifor-
ma organica del settore, pena il
«depauperamento» del plurali-
Smo.

Lanalisi della Fieg ¢ affidata al-
lo studio annuale sul settore, La
stampa in Italia 2007-2009.

Nel primo scorcio del 2010 la
pubblicita sui quotidiani ha se-
gnato un +0.6%, che arriva perd
dopo il -16.4% del 2009; i periodi-
ciregistrano invece un -13.5% (do-

poil-29.3% dell’anno scorso). De-
ludente anche I'andamento delle
vendite: nel primo trimestre 2010
-6% per i quotidiani, in linea con il
2009 per i periodici (-5.6%). 1l fat-
turato ha subito tre cali consecuti-
vi: -1.4% nel 2007, -4.5% nel 2008 e
-9% nel 2009. Anche i costi indu-
striali sono calati, ma in misura
nettamente inferiore: -0.8%, -
1.7%, -5%. Il margine operativo
lordo & dunque peggiorato molto,
passando dai 261,6 milioni di euro
del 2007 ai 16,2 del 2009 (-93.8%).
Molto difficile anche la situazione
della stampa periodica. Parallela-
mente sono cresciutii costi di pro-
duzione: secondo I'ultima indagi-
ne Mediobanca, nel 2008 il rap-
porto costo del lavoro/fatturato &

- stato in media del'10.4%, ma nel

comparto editoria & stato del
20.2%, quasi il doppio.

La questione centrale, per gli e-
ditori, & «coniugare la valorizza-
zione dei mezzi tradizionali» con

«la capacita di trarre dai new me-
dia ricavi sufficienti a rimunerare
gli elevati costi di produzione e, in
prospettiva, a compensare la de-

- clinante redditivita dei prodotti

cartacei». Servono perd leggi al
passo con i tempi, mentre il nostro
Impianto legislativo & «inritardo e
per molti aspetti punitivo»: vedi
I'lva differenziata (al 4% per i pro-
dotti su carta, al 20% sull’on-line)
olascarsa tutela del diritto d’auto-
re sul web, con i contenuti dei
giornali «impunemente saccheg-
giati da motori di ricerca e da ras-
segne starmpa cartacee e radio-tvs.

La sospensione delle agevola-
zioni postali, accusa poi la Fieg, si
traduce in un «pesantissimo ag-
gravio di costi» proprio in un mo-
mento in cuile aziende devono far
fronte alla contrazione della do-
manda. Oggetto delle proteste de-
gli editori € anche il Decreto Ro-
mani, in particolare V'introduzio-
ne del product placement (la pub-

blicita di prodotto) anche nei pro-
grammi di intrattenimento, che ri-
schia di aggravare lo squilibrio nel-
la raccolta pubblicitaria in Italia,
conla tv, che - caso unico traiPae-
si a economia avanzata con una
quota del 54-55% - si avvia a supe-
rare il 60%. Tra le misure suggerite
dagli editori, la «parziale detassa-
zione degli utili reinvestiti in pub-
blicita incrementale per favorire
I'afflusso di maggiori risorse» al
mercato pubblicitario e il ripristi-
no del «credito d'imposta sugli ac-
quisti di carta». -

Nello scenario che si profila, av-
verte la Fieg, «bisogna muoversi
con urgenza e con lamassima de-
terminazione». Gli Stati generali
dell'editoria, preannunciati per
meta del 2010 dal sottosegretario
alla presidenza del Consiglio Pao-
lo Bonaiuti, «possono essere un'u-
tile occasione per mettere a punto
un disegno riformatore e di politi-
ca industriale coerente e, soprat-

tutto efficace». Ma & «auspicabile
che i tempi non si allunghino, pe-
na il depauperamento di quel™
grande patrimonio sociale-e cul-
turale rappresentato dalla plura-
lita delle voci della stampa italia-
nan.

Intanto spunta una nuova pro-
posta per tentare di risollevare un
settore che ha bisogno immediato
di ossigeno. «La Fieg - ha detto il
presidente della Federazione edi-
tori giornali, Carlo Malinconico -
ha avviato urt'iniziativa nei con-
fronti dei motori di ricerca, Goo-
gle in testa, per far pagare i conte-
nuti editoriali. La procedura, perd,
¢ lunga e complessa. Nel frattem-
po si potrebbe intervenire con una
mmisura transitoria, anche solo per
due-tre anni. Basterebbe un pre-
lievo di entitd minima, l'equiva-
lente di un caffe al mese, su chiha
la connessione a Internet per aiu-
tare I'editoria ad affrontare la gra-
ve crisi che attraversa».

Un’ipotesi, quella avanzata da
Malinconico, che ricalcherebbe le
proposte del Governo tedesco: u-
na tassa di possesso sul computer
di 17,98 euro al mese, equivalente
a quella esistente su tv o radio.
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Gli stati generali della speranza

A guugno
per il setto

un momento di riflessione
re dell’editoria ormai al collasso

EDITORIA |
Gli stati generali
della speranza

di AFRA FANIZZI

- ditoria: giornalisti ed editori
E coinvolti in una crisi del settore
che entrambi definiscono unica nel
suo genere.
Ecco perché il moltiplicarsi di ta-
voli di lavoro, di conferenze che
vedono le due categorie unite su
un fronte unico... :

Continua a pagina 10

(segue dalla prima)

-.quello di superare questa difficile fase che non e solo congiun-
turale e quindi legata alla particolare situazione mondiale ma che
e, ed & questo quello che preoccupa maggiormente, anche strut-
turale. -

E gia perché ora i problemi del settore non sono pit soltanto le-
gati all’avvento di internet (che fa a pugni con un sistema obsoleto)
e alla conseguente decrescita di chi legge e acquista quotidiani e
periodici piti in generale, che era un cambiamento che ci si aspet-
tava pure. Il problema ora & come innovare un settore | cui fondi
vengono erosi di anno in anno (dai 414 milioni del 2008 aj 195
milioni stanziati dal Governo per il 2010) e che si trova a fare per-
cio i conti con situazioni che cambiano dalla mattina alla sera e
che sembrano non promettere nulla di nuovo per il futuro. Pubbli-
cita sui giornali in calo(nel primo trimestre del 2010 c’& stato un
incremento dello 0,6%, che arriva perd dopo un calo del 16,4%
del 2009), vendite deludenti (-5,9% nel 2009) e un fatturato edito-
riale che nel triennio 2007-2009 ha subito tre consecutive flessioni:
-1,4%, -4,5% e -9,0%. Sulla pubblicita, la Fieg ha inoltre rilevato
“l’anomalia italiana” rispetto al resto d’Europa. La tv & al 53,9% dei
ricavi- nel 2008, la stampa, tutta, al 30,9. In Francia vi & parita
(34,1% alla stampa, 33,7% alla tv). In tutti gli altri paesi europei,
com’e noto, la stampa ha percentuali superiori a quelle televisive,
a eccezione del Portogallo; e, appunto, dell’ltalia.

E questa crisi non risparmia né quotidiani né periodici né tanto-
meno i giornalisti. Ammontano a ben settecento quelli che que-
st’anno perderanno il posto di lavoro e tante sono le imprese edi-
toriali che hanno dichiarato lo stato di crisi, bloccando cosi ogni

possibile assunzione. A questo ovviamente si aggiungono le scuole
di giornalismo che continuano a sfornare novelli disoccupati, ma

Segue
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o ancora. Come sottolineato perd da

questo & tutto un altro discors
Fieg ed Fnsi, il Governo non
poteva fare. Ecco quindi la sop

itori il settore n
I’editoria. Un blocco che il ; . > che
colpire i contratti gia in essere, ai quali andranno applic

variazioni difficili da spiegare, sopra'ttutto nel caso si l’grattl ZIStikr):g;
namenti per esempio. La contrattazione fra Poste ltaliane

ha quest’anno fatto tutto quello che
pressione delle tariffe agevolate al-

& ancora aperta, ma la soluzione sembra essere ancora lontana.

Ma non solo questo. Perché ora c’e uno spettro che si aggira nel-
Veditoria, & il press divide individuato dall’ottavo rapporto del
Censis, secondo il quale “nel 2006 era il 33,9% degli italiani a-non
avere contatti con i mezzi a stampa, mentre nel 2009 si & arrivati al

39,3%. Una situazione preoccupante alla quale I'unica risposta che -

I'editoria chiede & quella di una riforma da varare guanto prima.
Riforma della quale potrebbero delinearsi i tratti a giugno, quando
dovrebbero finalmente andare in scena i cosiddetti stati generali
dell’editoria, annunciati e rimandati da tempo ma che potrebbero,
sul modello di quelli francesi, fornire delle risposte concrete per
andare avanti. E in questo quadro rientrano perd anche gli edico-
lanti, altro tassello di una filiera traballante: tra spazi angusti che
non mettono in mostra cid che si vende, edicolanti che non sanno
cosa vendono ecco che i resi aumentano vertiginosamente, calco-
lando il 30% per i quotidiani e il 45% per i periodici. Numeri a-
bnormi che potrebbero essere ridimensionati con bacheche infor-
matizzate per far scorrere la pubblicitd evitando cosi tanti espo-
sitori sui marciapiedi che hanno poi anche scarso appeal.

I settori di intervento, quindi, potrebbero cosi riassumersi: elimi-
nazione delle barriere all’evoluzione multimediale, tutela del co-
pyright nel nuovo contesto, parificazione del prodotto editoriale
non online a quello cartaceo, pubblicitas commerciale e istituzio-
nale, rete di distribuzione, formazione. :

Una settimana comunque intensa per l'editoria riunita gioved)
dalla Federazione degli editori, che ha elaborato i dati sulla stampa
nel triennio 2007-2009 e poi ierj & arrivata la risposta del sottose-
gretario  Paolo Bonaiuti, durante il convegno della Federazione dei
Liberi Editori (File) sui "Lavori in corso’ per la riforma del settore.

"E’ finita la stagione dei contributi a pioggia: il mondo & cambiato e
per rilanciare I'editoria bisogna attuare una politica improntata alla
riduzione dei costi, ispirata al risparmio e orientata alla razionaliz-
zazione delle risorse. Ma non serve I'introduzione di nuove tasse,
come il mini-prelievo sulla connessione web ipotizzato dalla Fieg
come misura transitoria”, ha spiegato Bonaijuti. La speranza, ora, &
che dalle conferenze e dai dati sj passi al concreto trovando delle
soluzioni per un settore al collasso.

AFRA FANIZZI

2 4 APR 2010

PN

on ha ben gradito e che va a -
delle -
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_ Paccuse della Federazione degli editori : senza tariffe agevolate & un colpo durissimo

Crolla la pubblicitd, i margini
siriducono ai minimi. Per 'edi-
toria 1o scenario & cupo. Gli edi-
tori avanzano una raffica di
proposte fiscali. Ma soprattut-
to chiedono subito unariforma
complessiva del settore.

BIANCA DI GIOVANNI

ROMA
bdigiovanni@unita.it

Due colpi fatali si sono abbattuti
sull’editoria: la crisi (durissima) e
le misure punitive del governo. Un
combinato disposto che ha ridotto
ai minimi i margini delle societa,
con ricavi che stentano a coprire le
spese. 11 2009, con il crollo della
_pubblicita (specie per la carta stam-
pata, anomalia tutta italiana) € sta-
to Pannus horribilis: quello in cor-
so non sembra migliorare di mol-
to. E un vero grido d’allarme quel-
lo lanciato ieri dal presidente Fieg
(lafederazione italiana degli edito-
ri dei giornali) Carlo Malinconico
presentando lo studio annuale sul
settore riferito al triennio
2007-2009. L’accusa & chiara: l'edi-
toria sta scontando una tra «le crisi
pilt acute della sua lunga storia».
Eppure il governo «non solo non e
intervenuto per attenuare gli effet-

ti di una congiuntura difficile e per -

allentare quei nodi strutturali che
soffocano il settore», ma ha fatto il
contrario, adottando misure «puniti-
ve» come la soppressione delle tarif-
fe postali agevolate. Tanto chetrale
proposte delle aziende editoriali
spunta anche quella di far pagare
una‘mini tassa ai «navigatori» del
web, per sostenere il settore.
Ur’idea che ha gia provocato una mi-
ni-rivolta su Internet. «E solo una
proposta - spiega Malinconico - con
un euro al mese si rastrellerebbero
circa 70 milioni. D’altronde chi va
sul web cerca soprattutto prodotti
editoriali: sarebbe giusto finanziare
Jeditoria». In ogni caso € urgente
una revisione complessiva del setto-
re: ecco perché gli editori spingono
per l'immediata convocazione degli
stati generali dell’editoria, gia da

La torta

La Tv sipreparaa
intercettare il 60% della
pubblicita disponibile

tempo promessi dal governo € ora
annunciati per giugno.

CONTI COL GOVERNO
I’agenda politica sul fronte editoria

pili urgente, riguarda il rirpistino
della agevolazioni postali, sospese
per i tagli imposti dal Tesoro. Una
rqisura che mette a rischio centinaia
di testate chie vivono grazie agli ab-
1\30na.menti. proprio su questo punto
& partita ieri un'interpellanza al go-

& fitta dinodi da sciogliere. L'ultimo,

 Proposta una tassa sul web (Basterebbe un euro al mese» Masu Intermet e fvolta_zv
Fieg, sui giornali
misure punitive

Governo fermo--
davanti alla crisi

verno (primo firmatario Vincenzo Vi-
ta, Pd) firmata da oltre 140 parla-
mentari. Ma i conti con il governo

sono aperti anche su altri pund. Gli

editori chiedono una politica fiscale

“Cherilanci il settore, con I'lva diffe-
renziata anche per il web (oggi ce

solo per la carta stampata al 4%) e
con sgravi sugh utii chenel 2010 sa-
ranno reinvestitl in pubblicita. Sa-
rebbe unmodo per liberare ilmerca-
to dalle secche della crisi.

Nei primi mesi del 20101l calo del-
la pubblicita sui quotidiani ha segna-
to un lieve rallentamento (40,6%),
a fronte perd di un crollo del 16,4%
del 2009. Peggio peri periodici, che
segnano -13,5% dopo il -29,3 del-
Panno scorso. Delude anche Vanda-
mento delle vendite, che per i quoti-
diani segna un-6%. Negativifattura-
to e margini, con perdite che sfiora-

e

no il 93%. In queste condizioni, re-
sta forte in Italia il divario tra il mer-
cato pubblicitario della Tv e quello
della carta stampata. Una situazio-
ne che non ha eguali in Europa. Men-
tre da noi il video si avvia a superare
i1-60% della «torta» disponibile, in
Francia la distribuzione & bilanciata
(circa 34% a testa tra Tv e carta) e
nel resto dell’Europa & addirittura ca-
povolta: 60 contro 30, ma in favore
dei giornali. «Ci sara pure qualcosa
in Italia che favorisce la Tv», com-
menta diplomatico Malinconico. <
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gmmm «E sacrosanto l'allarmé lanciato dalla Fieg sulla crisi dell‘editoria»_- lo dice Qiusepp’e
po Misto e portavoce di Articoio 21. «Di colpo di mano lq
io - sottolinea - che non ci

PARLANDO =
ph... - - Giulietti, parlamentare del grup e portavoce df Aricox
Allarme colpo di mano, ultimo lo stop alle agevolazioni postal, c& o -sottolir
sacrosanto sia neanche pili bisogno della riforma del settore perché non esistera piu il settore»..

Verducci (Pd) : raccogliere
Pallarme contro i tagli

- «La politica ha il dovere di rac
cogliere allarme lanciato dalla
Fieg contro i tagli all editoria,
I’ ultimo, in ordine tempo, dopo i tanti
provenienti dalle associazioni di cate-
goria e sindacali e dai cdr di numero-
se testate».




La Fiat
piace al
Governo

INDUSTRIA leri Marchionne
assieme a John Elkann & sta-
to ricevuto dal ministro del-
1o Sviluppo economico
Claudio Scajola, il quale ha
apprezzato il piano Fiat
«che conferma Ja centralitd
dell'ltalia». Dopolincontro
Marchionne & tornato sul
nodo Pomigliano, avverten-
do che senza I'accordo sin-
dacale cnon si possono fare
gli investimenti: ¢i sono 700
milioni che stanno aspet-
tando che qualcuno decida
di mettersi d'accordo». Per
Termini invece «il discorso &
chiusor. Intotale, <faremo
piit o meno 20 miliardi di
euro di investimenti in Ita-
lia-ha ricordato'ad-e direi
che i sindacati si possono
accontentares.

Un tono ultimativo che
non & piaciuto alla Fiom
Cgil, soprattutto la chiusura
di Termini. Ma il piano Fiat
nel complesso incassa giu-
dizi positivi. Peril leader del
Pd Pier Luigi Bersani, «2 un
piano coraggioso e ambizio-
s0», con qualche zona d'om-
bra.

M Financial Times e I'Eco-
nomist hanno promosso lo
spin-off dei camion e dei
veicoli industriali. ® aat

~ metrgeconomia

Cerca contabili
un‘aziendasub

© Effetto
paradosso della
crisi, ma sono
poco qualificati

LAVORO AAA. Cercansi lavo-
ratori che sappiano fare be-
niiconti.Eilgridod‘allarme
lanciato dalle aziende italia-
ne che nelia generale con-
trazione dell'offerta di posti
di lavoro fanno perd molta
fatica a trovare personale
contabile e amministrativo
qualificato. E quanto emer-
ge da un rapporto presenta-
to dall’Osservatorio Robert
Half sull'occupazione in
amministrazione e finanza,
elaborato dalla societa di ri-
cerca di personale qualifica-
toRobertHalf, attraversoin-
terviste a oltre 2.500 diri-
genti d'azienda europei, di
cui 240 italiani.

Un segnale in contro ten-
denza proprio nel giormo in
cui Confindustria rende no-
to il calo drammatico di po-
sti di lavoro in 14 mesi, che
penalizza soprattutto i gio-
vani trai 15 e i 24 anni, Tag-
giungendoinquestafasciail
tasso di disoccupazione del
28.2%.

la giornata sui mercati
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Notizie
in breve

Tassa online

EDITORIA. Un mini-pre-
lievo a chi si connettea
Internet e usa i contenuti
editoriali on line, come
misura transitoria per
consentire all'editoria di
far fronte alla cxisi. Lo ha
proposto il presidente
della Federazione italiana
degli editori, Carlo Malin-
conico.

Nel 2010 la pubblicita sui
quotidiani ha segnato un
+0.6%, dopo il-16.4% del
2009; i periodici registra-
no un-13.5% {dopo il -
29.3% dell'anno scorso).
Calate le vendite nel pri-
mo trimestre 2010: -6%
periquotidiani, in linea
con il 2009 per i periodici
(-5.6%). 1 e METRO

ASINARA. Sono arrivatia
92 mila i contatti perI'l-
sola dei Cassintegrati, Ia
pagina a sostegno dei la-
voratori dello stabilimen-
to chimico Vinyls. I di-
pendenti di Porto Torres,
vivono da 56 giorni sull'i-
sola dell'Asinara, dove or-
ganizzeranno la festa per
il primo maggio. © METRO

FINANZA. La riforma di
Wall Street é essenziale
altrimenti “noi saremo
sempre nelle sabbie mo-
bili - ha detto ieri il presi-
dente Obama - Voglio un
cambiamento per proteg-
gere i consumatori del
nostro sistema finanzia-
rio™, per proteggere il si-
stema nel caso di nuovi
fallimenti. ® mETRO

20%

delle aziende italiane
prevede nuove
assunzioni nei prossimi
sei mesi nel settore
amministrativo

406 0000 ;osti

di tavoro persi negli
ultimi 14 mesi secondo
il centro Studi di
Confindustria. 1t 46,1%
dei disoccupati cerca
tavoro da almeno 12

mesy

Ma perchénel mezzodel-
1a crisi le aziende cerchereb-
bero proprio personale am-
ministrativo? «In periodi di
flessione economica, le atti-
vitd amministrative azien-
dali tendono ad aumentare,
perlanecessitadicontenere
i costi e di recuperare liqui-
dita, riscuotere i crediti e ac-
celerare le pratiche legali -
spiega Vittorio Villa, mana-
ging directordi Robert Half-
«’estrema attenzione ai bi-
lancdi, inoltre, spinge le
aziende a cercare professio-
nisti preparati, da inserire

Debito record

L'ttalia si conferma prima
in Europa per debito pub-
blico

p Nel 2009 secondo i dati
Eurostat diffusi ieri, si & at-
testato al 115,8% del Pil
contro una media deit’Eu-
rozona pari al 78,7% e del-
'Ue a 27 del 73,6%. Al se-
condo peggior posto c'é la
Grecia con il 115,1%. Sotto
quota 1001 pil virtuosi tra
cui la Frandia {77,6%), il
Portogallo (76,8%) e la

Germania (73,2%)

in azienda in tempi brevi e
questo non favorisce lin-
contro tra domanda e offer-
tadilavoros.

Le qualifiche pit richie-
ste sonoquelle di impiegato
amministrativo (25%), con-
tabile (22%), personale con
ruoli operativi (13%), inter-
nal auditor (8%) e esperto in
compliance (7%). Ma il 41%
dei manageritaliani intervi-
stati ha dichiarato che ¢
“molto difficile” trovare
persone sufficientemente
preparate, controil 27% del-
1a media europea. ® METRO

CINEAA 1
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» Federica Pellegrini testim

TRASPORTI Al primo posto
in assoluto svetta Singapo-
re. Fra quelli italiani invece
il migliore & Bologna che
perd si attesta solo al 61esi-
mo posto. Questi i riusltati
di una classifica fra ghi ae-
roporti pitiapprezzatistila-
ta da Altroconsumo che ha
interpellato 10 mila utenti.

www.metronews.it

Offerta Enel solo greeﬁ

Federica Pellegrini testimonial della tariffa “Energia
Tutto Compreso Green”, nuova offerta Enel che preve-
de la fornitura di energia rinnovabile al 100%. & vx

SKY Gold Box
a soli 49 euro:
e tutto oro
quello che vedi.

Pagina a cura di Paola Rizzi

Scali, vince Bologna

E se Milano Linate siattesta
al 96esimo posto per quali-
ta, sicurezza e facilita d'ac-
cesso ai gat, la Malpensa &
101esimo. Alla Capitale
non vameglio: Fiumicinoé
121esimo mentre Ciampi-
no & superiore allo scalo ro-
mano per eccellenza solo

_diun posto. e werro

CINENMA 1 HD

Abbonati subito: SKY fino
al 30 giugno + Mondiali
FIFA in HD + decoder HD.
Tutto a soli 49 euro.

MONDIALI FIFA 2010,
DECODER HD
" INCLUSO

Chiama 199.309.797
o vai su sky.it/goldbox

Abbonati a SKY con almeno & generi + 1 pacchetto e
tutio quetio che hai scelto, con i Mondiali FiFA in HO inclusi,
pagando solo 49€ fino al 30 gugno. Dal T

prosegue al prezzo di Listing da 39@
¢ fino a §9€ se scegli Mondo puﬁ?a‘uﬁem. De‘:m's'm HD
in comodato d'uso gratuito. Offerta valida fino al 30/04/2010

e soggetta a vinceld di durata di 12 mesi. Tutte le info su sky.it

ivedere
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) FOTOGRAMMA

“TASSARE
INTERNET”

Carlo Malinconico, presi-
dente della Federazione Ita-
liana Editori Giornali.

Nella sua relazione sulla cri-
si dell’editoria, ha proposto
una micro-tassa sulle con-
nessioni. Idea inedita.
Inrealtd’aveva formulata
anche De Benedetti. L'idea
¢ di proteggere i contenuti
editoriali. Sarebbe solo
una soluzione-ponte inat-
tesa dei micro-pagamenti,
perchéYeditoria non ri-
manga strangolata.
Latassa si baserebbe sulla
presunzione che siaccedaa

_Internet per fruire di conte-

nuti editoriali.

Si applicherebbe alle so-
cietd di servizi di intercon-
nessione. Certo, poi & pro-
babile che venga trasferi
agliutend... '

Labanda larga gia & cara...
Capisco la preoccupazio-
ne. Malerisorse bisqgna
trovarle. Chiunque oggi si
appropriadicio che éin
Rete. E iniquo.
Lei accusa i siti aggregatori
dinotizie. Google disse a
Murdoch: senon vuole chei
contenuti dei suoi giornali
vengano indicizzati da Goo-
gle News, basta dirlo...
Si, da Google News si pud
uscire. Ma I'articolo si puo
trovare anche sul motore
diricerca principale...
Nonrischia di essere una
battaglia di retroguardia?
Proprio no. Penso ad Alex
Jones, a “Losing the news™:
di questo passo, non inve-
stendo sulle notizie e chi le
produce, i motori di ricer-
ca cosa aggregheranno? ]
blog? Sara la fine del pen-
iero evoluto. © sErGlo Rizza




EG FEDERAZIONE ITALIANA EDITOR! GIORNALI

HHANO

FINANZA

Data 23 APR 2010

Pagina . 8

Malinconico, le notizie pay su Internet
servirebbero a ridurre il divario con
giornali. Governo ripristini le tariffe postali

quello previsto per le informa-
- zioni su carta». E per contrastare
= i motori di ricerca che utilizzano

’ editoria italiana soffre una  notizie prodotte dalle case editrici
profonda crisi, ma stentano

DI ANTONIO RANALLI

tradizionali, Malinconico sugge-
gli interventi di politica in- risce una sorta di mini tassa «su
dustriale di ampio respiro

chi ha la connessione a Internet,
diretti ad attenuare gli effetti della  per realizzare una dote di risorse
congiuntura e a correggere stortu- - per aiutare 1’ editoria ad affrontare
re legislative e di mercato. Il pre- la grave crisi che attraversa».
sidente della Federazione italiana
editori giornali (Fieg), Carlo Ma-
linconico, durante la presentazio-
ne 2 Roma dello studio La stampa
in Italia dal 2007 al 2009, non ha
mancato di rilevare come da parte
del governo ci siano state «imisure
punitive nei confronti dell’edito-
ria», a partire dal mancato rinno-
vo delle tariffe postali agevolate.
Per questo chiede un’inversione

-Un settore in crisi. Per il presi-
dente Fieg si tratta della «piti acu-
ta» crisi dell’editoria giornalistica
con «un fatturato complessivo in
forte arretramento»: Il quadro che
emerge dallo studio & desolante.
In questa prima parte dell’anno
la pubblicita sui quotidiani ha
mostrato sintomi di ripresa, ma
I’incremento dello 0,6%, viene
dopo un calo del 16,4% del
2009. 1 periodici, invece, re-
gistrano a inizio anno un’ ul-
teriore flessione, visto che al
29,3% del 2009, ha fatto se-
guito nel primo trimestre del
2010 un calo del 13,5%. Sul
terreno delle vendite, i dati
offrono indicazioni ancora
deludenti. Le rilevazioni
della Fieg relative al primo
trmestre dell’anno-in corso
mostrano uir andamento
Carlo delle vendite dei quotidiani

- Aalinconic in calo del 6%, un valore in
B linea con quello medio del
2009 (-5,9%). Stessa situa-
zione per i periodici, con da-
ti simili a quelli del 2009,
con i settimanali sotto del

di tendenza, attraverso il ripristino
del credito d’imposta sugli acqui-
. stidi carta e di altre misure «che si
potrebbero adottare per migliorare
I'efficienza del sistema distribu-
tivo; per limitare il carico fiscale
su aziende labour intensive, Co-
me le editoriali; attraverso la ri-
duzione dell’incidenza dell’Irap;
per armonizzare le aliquote age-
volate dell’Iva, parificando il
trattamento delle informazioni
on-line fornite dai-giornali a

triennio 2006-2008 il fatturato ha
subito tre flessioni consecutive:
-1,4% nel 2007, -4,5% nel 2008
. -9% nel 2009. Anche i costi in-
dustriali sono diminuiti, ma in mi-
sura inferiore: -0,8%, -1,7% e -5%
rispettivamente. Di conseguenza il
margine operativo lordo ha subito
 un forte deterioramento, passando
dai 161,6 milion del 2007 a1 16,2
del 2009 (-93.8%). Nel triennio
2006-2008 & aumentato il nume-

5,6% e i mensili dell’8,9%. Nel '

RAPPORTO ANNUALE DELLA FIEG SULLA STAMPA. NEL 2010 MIGLIOR ANO I QUOTIDIANL NONTPERIODICI

- Tassa sul web per salvare la carta

1o delie imprese in perdita (aa £2
2 28) ed & diminuito quello delle
aziende in utile (da 38 229).

{a rivoluzione digitale. Una del-
la cause della crisi & sicuramente
1a rivoluzione tecnologica. «Jcon-
tenuti offerti su carta», ha spiegato
Malinconico, «non hanno pili una
posizione egemone & devono fare
i conti con I’invadenza di motorl

" di ricerca, blog, social network,

della stessa televisione che, con il
passaggio dall’ analogico al digita-
le; ha subito anch’essa un robusto
impulso verso I interattivita». Se
da una parte le imprese st stanno

organizzando anche con.testate
on-line, dall’altra il presidente
della Fieg avverte che «sarebbe
un errore trascurare le poten-
zialita ancora rilevanti che ha il
tradizionale mezzo cartaceo, sul

* piano dei ricavi sia da vendite che

da pubblicita». Nel 2008 i lettori
dei quotidiani in un giomo medio
erano 23,3 milioni, mentre quelli
dei periodici 32,3 miliond.

La Fieg chiede perd anche parita
di trattamento. E lo stesso Malin-
conico a ricordare che Fieg «ha
avviato un’iniziativa nei confronti
dei motori di icerca, Google in
testa, per far pagare 1 contenuti

Seque
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edltonah E una questione a]l’ at-;
tenzwne della Commlssrone_ u-
ropez e dell’ Antitrust in Italia,
che ha aperto un "istruttoria il
cui termine perd scade a ottobre.
La procedura, dunque, & lunga e
“complessa». La Fieg propone di
intervenire con «una misura tran-
sitoria, anche solo per due-tre an-
ni, consistente in un prelievo di
entitd minima, 1’equivalente di un
caffe al mese, su chi ha la connes-

- sione a Internet, per realizzare una
dote di risorse per aiutare I'edi-
toria ad-affrontare la grave crisi
che attraversa». (r1produz1one
rlservata) :

L’ANOMALIA ITALIANA SIVEDE ANCHE NELLA PUBBLICITA IN TV

Quote di mercato’ pubbhcnano permezzi - Confronto lmemazronale 2008

Quotld:anl Penodrcl Stampa nel ‘ : k
| g peessq Tv g Radlo ‘.Clnema Outdoor;- Internet

& Olanda

# Regno Unito -

SQ_'V,Spa:ghé: i _

GRAFICA MF-MILANO FINANZA

Fonte: ufficio studl Fiag .
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Nei primi mesi dell'anno il settore € ancora in recessione

Editoria in crisi nel 2010

Nei primi mesi del 2010 l'editoria giornalistica
2 “ancora immersa in uno stato di crisi”: il set-
tore non & dunque uscito dalla “fase di crisi tra
le pit: acute della sua lunga storia” del biennio
2008-2009. Anzi, non solo non ci sono stati
“interventi di politica industriale di ampio
respiro” diretti ad attenuare gli effetti della
congiuntura e a correggere “storture legislati-
ve e di mercato”, ma “sono state adottate misu-
re che non & improprio definire punitive”. &
guanto afferma la Fieg nel rapporto dedicato a
“La stampa in Italia 2007-2009""

11 riferimento deila Fieg & in primo Iuogo allo
stop alle agevolazioni postali: una misura che

“si traduce in un pesantissimo aggravio di -

costi proprio in un momento in cui le imprese

devono confrontarsi con una flessione della

domanda interna”. In uno scenario in cui “le
f

ombre prevalgono sulle luci” serve “con
urgenza e con la massima determinazione” un

disegno “riformatore e di politica industriale
coerente e, soprattutto efficace”. & l'appello
della Fieg contenuto nel rapporto sulla Stampa
nel 2007-2009 che sottolinea come in questa
situazione “la crisi non passa da sola”. Gli edi-
tori definiscono un'occasione “utile” per mette-
re a punto la riforma la riunione degli stati
generali dell'editoria  preannunciata per la
meta del 2010 dal sottosegretario Paolo
Bonaiuti. “& auspicabile pero’ - prosegue la Fieg
- che i tempi di realizzazione non si allunghi-
no, pena il depauperamento di quel grande
patrimonio sociale e culturale rappresentato
dalla pluralita delle voci della stampa-italia-
na”. Tra gli interventi per sostenere il settore la -
Fieg indica la parziale detassazione degli utili
reinvestiti in pubblicita incrementale e il ripri-
stino del credito d'imposta sugli acquisti di
carta, misura gia adottata con risultati “molto
positivi” nel biennio 2004-2005. |
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Rapperis. LaFeg ha'presen‘}nato { dati sul biennio 2007-20
Attacco frontale al governo: «Misure punitive» € «impegni

Alessandro DeﬁPascale

a stampa italiana sta at-
traversando, - nellultimo
biennio, una crisi «tra le
pitt acute della sua lunga
storia». Tutti gli indicatori sono in
calo: pubblicita, fatturato e margi-
ne operativo lordo. Anche gli in-
cassi complessivi- hanno subito
un «forte -arretramento», a causa
del crollo degli inserzionisti e del-
le vendite. A dirlo & la Federazio-
ne italiana degli editori di giornali
(Fieg) che ieri mattina ha presen-

tato alla Camera il rapporto sulla
stampa in Italia. Lo studio prende
in esame il biennio 2007-2009 che

coincide proprio con larrivo del- -

la crisi economica nell'economia
reale. La situazione dell’editoria &
«particolarmente grave», denun-
cia la Fieg, e getta «ombre inquie-
tanti» anche sul futuro. Lattacco
della Fieg all'esecutivo guidato da
Berlusconi, primo editore televi-
givo italiano, & frontale. Riportan-
do in primo piano lanomalia tut-
ta italiana del conflitto di interessi
del nostro premier. Perché a fronte
«dell'editoria giornalistica anco-
ra immersa in uno stato di crisi c&
stata unazione di governo che non
solo non & intervenuto per atte-
nuare gli effetti di una congiuntu-
ra difficile e per allentare quei no-
di strutturali che soffocano il set-
tore, ma ha operato in senso con-
trario con la soppressione delle ta-
riffe postali agevolate. Una misura
- continua ancora il rapporto - che
si traduce in un pesantissimo ag-
gravio di costi». Anche per questo
settore «purtroppo le iniziative ri-

formatrici e di riassetto dell edito-
ria, pil1 volte annunciate, sOno re-
state lettera morta». Con laggra-
vante che anché le «legittime ri-

chieste di sostegno economico in -

una fase congiunturale cosi dram-
matica avanzate dal settore in se-
de parlamentare sono state disat-
tesen. Leditoria &in crisi nera. Lin-
tero settore si «avvia pertanto ver-
so un 2010 in cui i fattori di sof-

ferenza aumenteranno, con il ri-.

schio di conseguenze drammati-
che sul fronte delloccupazione».
Nonostante qualche debole se-
gnale di ripresa, almeno nei fattu-
rati, passati dal -1.4 per cento del
2007 al +9 del 2009. 1 problema

sermmai e che i costi restano ele-

vati. In media nel 2008 - secondo
Mediobanca - il rapporto costo del
lavoro/fatturato in Italia & stato
del 10,4 per cento. Ma nel compar-
to stampa ed editoria & quasi dop-
pio: 20,2 per cento, addirittura so-
pra il terziario dove operano le so-
Cieth a pit1 elevato valore aggiun-
to (184%). Drastico calo anche

per la pubblicita, nel 2009 git1 del .

09. Torna dattualita il conflitto di interessi..
disattesi», con le riforme «rimaste lettera morta»

Registrato un calo di
tutti gli indicatori:

- pubblicita, fatturato
e margine operative -

* lordo. Gli editori
chiedono una mini-
tassa sulla Rete,
“adra” di contennti

'16.4 per cento. Per fortuna all'ini-

zio del 2010, almeno per i quoti-
diani, ¢& stata una timida ripresa
(+0.6%). Anche se le vendite sono
calate del 6 per cento nei primi tre
mesi dellanno, in linea con il -59
del 2009. Dati negativi che hanno -
portato il margine operativo lordo
(il cosiddetto mol) a subire un for-
te deterioramento: dai 261,6 milio-
ni di euro del 2007 ai 16,2 milioni
del 2009. Una contrazione del 93,8
per cento che esprime «il gradua-
16 esaurimento della capacita del-
la gestione industriale di assicura-
re risorse adeguate alla copertu-
ra dei costi complessivi di eserci-
ziow. Il presidente della Fieg, Car-
lo Malinconico, nel farsi portavo-
ce delle preoccupazioni della ca-
tegoria ha proposto una “mini-
tassa’ da applicare alle connessio--
ni internet, gid applicata con suc-
cesso in altri Paesi europei. Perché
i motori di ricerca della Rete, spes-
s0 «saccheggianox contenuti mul-

. timediali, anche editoriali, offren-

doli gratuitamente ai propri utenti

¢ lucrando sulla pubblicita. &




